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1. Einleitung

Der Tourismus spielt in der Region der 3 Zinnen eine wesentliche wirtschaftliche Rolle und ist
sowohl im Sommer als auch im Winter ein zentraler Arbeitgeber und bedeutender
Wirtschaftsfaktor. Mittlerweile sind auch die Nebensaisonen gut frequentiert. Aufgrund der
einzigartigen Berglandschaft nimmt der Tourismus, insbesondere der Tagestourismus, stetig
zu. Dies fuhrt jedoch zunehmend zu Belastungen fiir die lokale Bevoélkerung, da das Verkehrs-
und Personenaufkommen auf den Stral3en, in den Dérfern und Naturparks stark ansteigt.
Somit ist die touristische Entwicklung besser zu lenken, um Einzigartigkeit des Gebietes durch
diese wachsenden Herausforderungen zu erhalten und die Tourismusgesinnung der
einheimischen Bevdlkerung nicht zu stark zu belasten.

Deshalb haben sich die funf Tourismusvereine der Ferienregion 3 Zinnen Dolomiten
zusammengeschlossen, um die bekannten Probleme und die zuklnftigen Herausforderungen
gemeinsam anzugehen. Um eine Leitlinie fur die Destination zu schaffen und die Bemiihungen
zu dokumentieren, hat man sich dazu entschieden, den Zertifizierungsprozess nach den
GSTC-Destinations-Kriterien zu durchlaufen. Diese international anerkannten Kriterien zielen
auf einen gemeinsamen Nenner und Wiedererkennungswert im Bereich nachhaltiger
Tourismus ab und beinhalten eine Reihe von Kriterien und Kennzahlen (KPI -, key performance
indicators®), die durch ausfihrliche Datenerfassung und -recherche sowie klare
Zielformulierung gebildet werden.

Das Okoinstitut Siidtirol begleitet Destinationen bei diesem Zertifizierungsprozess, der
schlieRlich mit einem Audit durch eine externe, akkreditierte Institution abgeschlossen werden
muss. Dies geschieht in Absprache und Austausch mit IDM Sddtirol, insbesondere mit der
Destinationsmanagerin, zumal die Destination auch das Sudtirol Label Stufe 3 erreichen
mdchte.

Um diesen Prozess erfolgreich zu gestalten, ist der erste Schritt, eine umfassende Strategie
zu entwickeln und klare Ziele zu formulieren. Diese Ziele werden im Rahmen der Zertifizierung
durch Daten und Indikatoren untermauert und kontinuierlich Gberwacht (Monitoring). Fur die
Verantwortlichen der Ferienregion 3 Zinnen Dolomiten war es von Anfang an entscheidend,
diese Ziele in Abstimmung mit den verschiedenen Stakeholdern festzulegen, um einen breiten
Konsens zu erreichen. Die Umsetzung wird mafigeblich durch die Gemeinden mitbestimmt,
die daher eine zentrale Rolle in diesem Prozess einnehmen.

Der Tourismus ist ein bedeutender Wirtschaftszweig, der jedoch auch kontrovers diskutiert
wird. Besonders bei einer nachhaltigen Ausrichtung ist es essenziell, dass die Malknahmen
authentisch sind und auch so wahrgenommen werden. Der Tourismus bringt wesentliche
Vorteile fir die Region mit sich, wie Arbeitsplatze, Einnahmen, Dienstleistungen und
Infrastrukturen wie Skigebiete, Langlaufloipen oder Wanderwege sowie die Organisation von
Veranstaltungen, die anerkannt werden muissen. Gleichzeitig tragt der Tourismus, aufgrund
von den 6kologischen und sozialen Belastungen fiir Natur und lokale Bevélkerung eine grof3e
Verantwortung fir die zukinftige Entwicklung des Gebiets.
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2. Einordnung
Die Ferienregion 3 Zinnen Dolomiten umfasst die funf Gemeinden Innichen, Niederdorf, Prags,
Sexten und Toblach. Insgesamt leben hier 10.869 Menschen auf einer Flache von 393,7 km?.
Die Hauptsprachen sind Deutsch und Italienisch.

2.1 Geographische Lage
Die Ferienregion 3 Zinnen Dolomiten befindet sich im Hochpustertal in Sudtirol, Italien, und
liegt eingebettet zwischen den Alpen und den Dolomiten. Im Osten und Norden grenzt sie an
Tirol, im Stden an die Provinz Belluno. Stdlich und stidwestlich erstrecken sich die Dolomiten,
wahrend im Norden der Alpenhauptkamm liegt.

In der Region gibt es zwei Naturparks: den Naturpark 3 Zinnen sowie der Naturpark Fanes-
Sennes-Prags. Besondere Orte sind unter anderem der Pragser Wildsee, die Drei Zinnen, das
Fischleintal, das Pragsertal mit der Platzwiese sowie das Silvestertal. Die Rienz flie3t durch
das Pustertal und wird von verschiedenen Nebenflissen gespeist. Der tiefste Punkt der
Region liegt auf 1.113 Metern Héhe (Grenzibergang nach Osttirol bei Winnebach), der
héchste Punkt auf 3.157 Metern (Dreischusterspitze in den Sextner Dolomiten).

Naturpark 3 Zinnen

Der Naturpark 3 Zinnen, Teil des UNESCO-Welterbes der Dolomiten, erstreckt sich Gber mehr
als 11.000 Hektar und umfasst die Gemeinden Innichen, Sexten und Toblach. Der Park liegt
im norddstlichen Teil der Dolomiten, begrenzt durch das Pustertal im Norden, das Sextnertal
im Osten, die Landesgrenze zu Belluno im Suden und das Hohlensteintal im Westen. Die
Landschaft ist gepragt von beeindruckenden Dolomitengipfeln, insbesondere den
weltberiihmten Drei Zinnen, an deren steilen Wanden Bergsteigende aus aller Welt ihre
Fahigkeiten zeigen.

Naturpark Fanes-Sennes-Prags

Der Naturpark Fanes-Sennes-Prags, ebenfalls Teil des UNESCO-Welterbes der Dolomiten,
umfasst Uber 25.000 Hektar und erstreckt sich Uber die Gemeinden Abtei, Prags, Toblach,
Wengen, Enneberg und Olang. Im Norden wird der Park vom Pustertal begrenzt, im Siden
von der Sudtiroler Landesgrenze, und im Westen reicht er ins Gadertal. Die Ostgrenze zum
Naturpark 3 Zinnen bildet das Hohlensteintal. Der Park zeichnet sich durch dichte Walder,
hohe Felswande, die verkarsteten Hochflachen von Fanes und Sennes, weite Almen und
bunte Bergwiesen aus. Bekannte Naturseen wie der Pragser Wildsee und der Toblacher See
befinden sich ebenfalls im Schutzgebiet.

2.2 Klimatische Einordnung

Das Klima in der 3 Zinnen Region Dolomiten ist mitteleuropaisch-montan bis alpin. Es zeichnet
sich durch kalte Winter und gemaRigte Sommer aus. Der Niederschlag ist hoch, auch wahrend
des trockensten Monats: Pro Jahr betragt er im Durchschnitt zwischen 900 und 1000 mm. Die
Jahresdurchschnittstemperatur betragt circa 5,6 Grad Celsius. (Quelle: PAESC Sexten) Seit
den 1980er Jahren wurden in der Region steigende durchschnittliche Mindest-, Durchschnitts-
und Hochsttemperaturen gemessen, was auf die globale Erwarmung zurtickzufiihren ist. Lokal
kénnen diese Temperaturanstiege aufgrund der geografischen Gegebenheiten starker
ausfallen, was eine erhebliche Belastung flr die lokale Flora und Fauna darstellt. In diesem
Strategiebericht werden daher AnpassungsmalRnahmen an den Klimawandel und Risiken flr
den Tourismus erfasst und entsprechende Anpassungen vorgeschlagen.
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2.3 Touristische Entwicklung

Der Tourismus hat in der Ferienregion 3 Zinnen Dolomiten eine zentrale Bedeutung, was sich
auch in den Statistiken widerspiegelt. Dabei ist der Tourismus vielfaltig aufgestellt, mit einem
Schwerpunkt auf Naturerlebnissen und Bergsportarten. Im Winter umfasst das Angebot
Skifahren, Langlaufen und Schneeschuhwandern. Im Sommer stehen Wandern und
Mountainbiken im Vordergrund. Das Gebiet verfugt Uber zahlreiche grofRere Strukturen mit
Wellnessanlagen. Kulturell bietet die Region viele Méglichkeiten, die lokale Geschichte und
Traditionen kennenzulernen, darunter Themenwege und Museen zum Ersten Weltkrieg.

In Grafik 1 ist ersichtlich, dass die Ubernachtungszahlen in den letzten 20 Jahren kontinuierlich
gestiegen sind und inzwischen wieder das Niveau von vor der Corona-Pandemie erreicht
haben. Zusatzlich zu den Ubernachtungsgésten gibt es zahlreiche Tagestouristen, die aus
anderen Teilen Sudtirols sowie aus den angrenzenden Regionen Osterreichs und ltaliens
kommen. Diese sind in der Statistik, aufgrund von fehlenden Daten, nicht erfasst und konnten
daher fiir diesen Bericht nicht berlicksichtigt werden.

Jahr 2023 Winter 2022/2023 Sommer 2023
Betriebe 703 701 703
Betten 16.945 16.564 17.203
Ankiinfte 553.166 230.275 351.296
Ubernachtungen 2.323.526 960.656 1.506.202
Aufenthaltsdauer 4,2 4,17 4,28
Tourismusentwicklung 2003 - 2023
2,500,000 2.266.975 2,323,526
1,968,41
2,000,000 1,824,980 1,834,863
1,642,669 1+/19:163
1,500,000
1,000,000
520,072 553,166
500,000 90gpoq5 325230 352,895 371433 498264 375,511
0
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=== (Jbernachtungen Ankiinfte

Grafik 1: Tourismusentwicklung 2003 - 2023

In Grafik 2 sehen wir den allgemeinen Trend hin zu kurzeren Aufenthalten auch in der
Ferienregion 3 Zinnen Dolomiten. Die Aufenthaltsdauer von 4,2 Nachten stellt trotzdem einen
sehr guten Wert da, welcher im Sudtiroler Durchschnitt liegt (4,3 Nachte).
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Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2003 - 2023
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== Durchschnittliche Aufenthaltsdauer
Grafik 2: Entwicklung der Aufenthaltsdauer 2003 - 2023
Tourismusintensitat 2003 -2023
209.05 212.66
182.57
159.10 ~ 164.32 173.38  170.08 149.03
47.96 50.63
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== Tourismusintensitdt Ubernachtungen pro Einwohner

= Tourismusintensitat: Tourist pro Einwohner

Grafik 3: Entwicklung der Tourismusintensitat 2003 - 2023

Die Tourismusintensitat einer Region ist der Quotient aus den Nachtigungen und der
Einwohnerzahl der Region. Dieser Wert ist ein wichtiger Indikator der GSTC- und Sudtirol
Label Zertifizierung und soll auch hier im Bericht Platz finden. Die Tourismusintensitat in der
Ferienregion 3 Zinnen Dolomiten ist sehr hoch und wurde auch von den Stakeholdern und der
Arbeitsgruppe so bestatigt. So kommen auf jede:n Einwohner:in 212,6 Ubernachtungen
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(Sudtirol Durchschnitt 2023: 69,77) und auf jede:n Einwohner:in 50 Ubernachtende Touristen
(Sudtirol Durchschnitt 2023: 16,14). Hier gilt es nun anzusetzen und Ma3nahmen zu ergreifen,
um die Belastung fir Mensch, Natur und Infrastruktur so gering wie mdglich zu halten und ein
gutes Zusammenleben aller zu ermdglichen.

3. Datenerfassung und Auswertung

Im folgenden Abschnitt wird genauer auf den Energie- und Wasserverbrauch sowie auf die
entstandene Abfallmenge der 3 Zinnen Region, und die dadurch hervorgerufenen CO.-
Emissionen eingegangen. Die Energieverbrauche von Niederdorf, Prags und Toblach wurden
dem Basisemissionsinventar des Klimaschutzplans entnommen (Referenzjahr 2020), welcher
derzeit fur den Bezirk Pustertal erarbeitet wird. Fir Innichen und Sexten wurden die bereits
2021 bzw. 2023 genehmigten Klimaschutzplane herangezogen. Der Wasserverbrauch sowie
die Abfallmengen wurden hingegen von den jeweiligen Gemeinden zur Verfligung gestellt.

3.1 Wasserverbrauch

Die Daten zum Wasserverbrauch im Jahr 2022 verdeutlichen erhebliche Unterschiede
zwischen den finf Gemeinden. Insgesamt wurden auf dem gesamten Gemeindegebiet in
diesem Jahr mehr als 1,5 Millionen Liter Wasser gebraucht. Innichen weist mit 38% (591.608
Liter) den héchsten Wasserverbrauch auf, gefolgt von Toblach mit 25% (389.859 Liter) und
Sexten mit 22% (343.513 Liter). Niederdorf und Prags verbrauchen vergleichsweise wenig
Wasser, mit 9% (129.638 Liter) bzw. 6% (96.732 Liter) des gesamten Verbrauchs. Diese
Unterschiede kdnnen durch verschiedene Faktoren erklart werden, wie die
Bevolkerungsdichte, touristische Aktivitaten aber auch industrielle Nutzung.

Wasserverbrauch 2022 (in m3)

= Innichen

= Toblach

= Sexten
Niederdorf
Prags

Grafik 4: Wasserverbrauch im Jahr 2022

3.2 Abfallmenge
Die Abfallproduktion im Jahr 2022 zeigt ebenfalls signifikante Unterschiede zwischen den
Gemeinden. Toblach produziert den groten Anteil des gesamten Abfalls mit 35%, gefolgt von
Innichen und Sexten, die jeweils 26% beisteuern. Niederdorf und Prags tragen mit 9% bzw.
4% einen deutlich geringeren Anteil zur Gesamtabfallmenge bei.

Besonders auffallig ist der Einfluss des Tourismus auf die Abfallproduktion. Fur die Gemeinden
Niederdorf, Prags, Innichen und Sexten liegen hierzu Daten zur Abfallmenge mit und ohne
Tourismus vor, der Anteil der Touristen am Abfallaufkommen konnte hier also spezifisch

8
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analysiert werden. Fur Toblach liegen die Daten zur Abfallmenge nur als Gesamtangabe vor,
eine Aufteilung der Mengen auf Touristen bzw. mit und ohne Touristen ist hier nicht maglich.
Da Toblach allerdings ein Drittel des Abfalls der gesamten Destination verursacht, ware hier
eine genauere Betrachtung interessant. Es liegt der Rlckschluss nahe, dass in Toblach
ebenfalls die hohen Abfallmengen vom Tourismus generiert werden, dies muss aber noch
verifiziert werden.

Abfallmenge 2022 (in kg)

Toblach
Niederdorf |G
Prags 1l
Innichen NG
Sexten NG
- 100,000 200,000 300,000 400,000 500,000 600,000

m Abfall (ohne Tourismus) Abfall (Tourismus)

Grafik 5: Abfallmenge im Jahr 2022 in Kilogramm

In Sexten und Prags ist die Abfallmenge, die durch touristische Aktivitaten verursacht wird,
wesentlich héher als die Abfallmenge ohne Tourismus. Dies unterstreicht die Notwendigkeit,
spezifische MaRRnahmen zur Abfallreduzierung im Tourismussektor zu implementieren. Die
angefuhrten Erkenntnisse bieten demnach eine detaillierte Grundlage fur weitere
Untersuchungen und MaRnahmen zur Reduzierung des Wasserverbrauchs und der
Abfallproduktion, insbesondere in stark vom Tourismus gepragten Gemeinden.

3.3 Energieverbrauch ,Dienstleistung inkl. Tourismus® und pro Kopf

Energieverbrauch (MWh)

40,000
35,745

35,000

29,649
30,000 27,442

25,000
20,000

15,000 13,839

10,000
6,446

5,000 .
0

Sexten Innichen Toblach Niederdorf Prags
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Energieverbrauch pro Kopf (MWh)

25
20 19.36
15
10 9.33 8.75 8.71 818
0
Sexten Prags Niederdorf Innichen Toblach

Grafik 6 und 7: Energieverbrauch gesamt und pro Kopf im Jahr 2022

Diese zwei Grafiken zeigen den gesamten Energieverbrauch des Sektors ,Dienstleistungen
inkl. Tourismus® in Megawattstunden (MWh) der finf Gemeinden: Sexten, Innichen und
Toblach haben den héchsten Energieverbrauch, was mit ihrer GrélRe, touristischen Auslastung,
Bevolkerungszahl aber auch Aktivitaten im Dienstleistungssektor (zusatzlich zum Tourismus,
also offentliche Verwaltung, Krankenhaus usw.) zusammenhangt. Niederdorf und Prags
verbrauchen vergleichsweise weniger Energie. Auch hinsichtlich des Pro-Kopf-Verbrauchs
zeigt sich, dass Sexten den hoéchsten Energieverbrauch hat, was auf eine geringe
Bevolkerungszahl im Verhaltnis zum touristischen Aufkommen und damit verbundenen
Energieverbrauch hinweist. Toblach, Innichen, Prags und Niederdorf haben ahnliche Pro-Kopf-
Verbrauchswerte. Dies lasst den Ruckschluss zu, dass in Innichen und Toblach der
Energieverbrauch auch durch eine héhere Bevdlkerungszahl bedingt ist (und nicht rein auf
touristischer Aktivitat zurlickzufihren ist).

3.4 CO2-Emissionen

Energie

Far die Tourismus-Destination 3 Zinnen fallen fir den Bereich Energie (Strom, Heizung und
Treibstoff) bezogen auf das Jahr 2022 insgesamt 12.088 tCO.eq' an, wobei Sexten mit 64%
der grolte Verursacher der CO.-Emissionen ist. Auf dem Gemeindegebiet von Sexten
befinden sich neben einer Vielzahl von Hotels und touristischen Betrieben auch das Skigebiet
der 3 Zinnen AG, andererseits ist der Anteil an Erneuerbarer Energie (besonders fir den
Strom) geringer als in den anderen Gemeinden. Diese beiden Aspekte erklaren diesen hohen
Anteil. Toblach ist im Vergleich dazu fir nur 17% der Emissionen verantwortlich, wahrend die
anderen Gemeinden noch deutlich geringere Anteile haben (Innichen 7%, Niederdorf 6%,

1 CO,-Aquivalente (CO,eq) sind eine Masseinheit zur Vereinheitlichung der Klimawirkung der unterschiedlichen
Treibhausgase, sodass die Auswirkungen der verschiedenen Treibhausgase miteinander vergleichen werden
kénnen. Zur besseren Lesbarkeit wird CO2eq im Folgenden durchgehend als CO2 bezeichnet.

10
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Prags 5%). Besonders Innichen hat eine sehr gute Versorgung mit Erneuerbarer Energie bei
Warme und auch bei Strom.

tCO, -
Destination
Tourismus:
12.088

tCO,-Gesamt Energie

2,076
17%

7,716
64%

mSexten ®mToblach ®Innichen Niederdorf = Prags

Grafik 8: tCO2 gesamt im Jahr 2022

In einem nachsten Schritt wurden die verursachten CO2-Emissionen auch noch auf die
Bevolkerung umgerechnet, um eine pro-Kopf-Angabe zu erhalten. Aufgrund der gemeinsamen
Datenerhebung von Dienstleistung inkl. des Tourismus kann der Anteil des Tourismus
(Nachtigungstourismus) an den CO2-Emissionen nicht separat rausgerechnet werden.

11
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tCO,-pro-Kopf Energie

0.93

0.49

0.26 ‘

0.62
4.18

= Sexten =Toblach = Innichen Niederdorf = Prags

Grafik 9: tCO2 pro Kopf im Bereich Energie im Jahr 2022

Abfall
In dieser Grafik werden die aus den Abfallmengen des Restmills abgeleiteten CO»-
Emissionen fur die finf Gemeinden dargestellt:

Abfall tCO,

26.94
57.15

21717

159.35

165.34

= Toblach = Innichen = Sexten Niederdorf = Prags

Grafik 10: Abfall tCO; im Jahr 2022

Toblach ist die Gemeinde mit dem hochsten aquivalenten CO2-Ausstol’ durch Abfall, gefolgt
von Innichen und Sexten. Niederdorf und Prags haben im Vergleich dazu wesentlich geringere
Werte. Aus dieser Grafik lasst sich zudem schlieRen, dass die Abfallproduktion zwar einen
kleinen nicht unbedeutenden Teil der COz-Emissionen ausmacht, jedoch der weit
ausschlaggebendere Emittent hier im Energiebereich liegt.

12
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Fazit

Die detaillierten Analysen der CO.-Emissionen, der Abfallmengen, des Wasser- und
Energieverbrauchs zeigen deutliche Unterschiede zwischen den Gemeinden. Sexten sticht
sowohl bei den Gesamt-CO,-Emissionen als auch beim Energieverbrauch pro Kopf hervor.
Toblach hat ebenfalls hohe Werte, insbesondere beim CO.-Ausstold durch Abfall. Des
Weiteren sind in Sexten und Prags die Abfallmengen durch den Tourismus wesentlich héher
als die des regularen Haushaltsabfalls.

All diese Daten bilden die Grundlage, um gezielte Mallnahmen zur Reduktion von CO»-
Emissionen und Ressourcenverbrauch zu entwickeln und somit die Nachhaltigkeit in den
betroffenen Gemeinden zu férdern. Effiziente Energie- und Abfallmanagementstrategien
kénnen helfen, die Umweltauswirkungen zu minimieren und den Weg zu einer nachhaltigeren
Zukunft zu ebnen.
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4. Risikomanagement und Schwachstellenanalye
Die Herausforderungen des Klimawandels wirken sich auch auf den touristischen Bereich vermehrt aus und sind daher im Rahmen eines
zukunftsorientierten Managements von grundlegender Bedeutung. Fir eine vorausschauende Planung ist es wichtig, zuerst die Schwachstellen
und Risiken der Destination genau zu analysieren, um daraus die notwendigen kurz-mittel- und langfristigen MaRnahmen ableiten zu kénnen.
Dabei sind Planungsinstrumente wie Risikoplane, Zivilschutzplane oder ein Klimaplan sehr hilfreich. Sie liefern die Rahmeninformationen, welche
auf die touristischen Gegebenheiten abgeleitet werden kénnen.

209 (koinstitut
000 Sudtirol - Alto Adige
Competence network

In dieser Ubersicht werden die Risiken nach Tourismussektor und AusmaR aufgelistet, sowie die Auswirkungen auf die Destination und
vorbeugende oder begleitende MaRnahmen tabellarisch zusammengefasst:

Tourismussektor | Risiken AusmaB | Eintritts-
/ Bereich der wahrschein-
Auswirku | lichkeit
ngen
o Extreme Wettersituationen / Katastrophen
Bsp. Hitze, Stiirme, Hochwasser (Murenabgéange)
e Wege -> Steinschlaggefahr, Felsstiirze und
Hangrutschungen
¢ Rickgang des Permafrosts (dadurch Steinschlagefahr
und Hangrutschungen)
Alpin / Berg o Verringergng der Gipfellandschaften und zunehmende
Fragmentierung aufgrund von
Lebensraumveranderungen
e Attraktivitatsverlust der Landschaft durch
Gletscherschmelze
e Erhalt der Wasserqualitat Mittel
e Hochgelegene Seen: Veranderungen in der
Seen Artenzusammensetzung, Verlust von Arten, Besiedlung
durch Arten, die gewdhnlich in niedrigeren Hohenlagen
leben
e Algenwachstum, Veranderung des Fischbestandes

Auswirkungen auf die Destination/MaRnahmen
zur Pravention oder Abmilderung

o Sicherheit auf den Wanderwegen prtfen,
alternative Routen planen

e Zusammenarbeit mit Bergrettungsdienst
verstarken

e Kommunikationskette fiir Extremereignisse
definieren, allen Beteiligten zuganglich machen

o Entlegene Standorte (Hotels usw.) fuir Notfalle
schulen/vorbereiten (Stromausfall usw.)

e Perioden mit Wassermangel
(Schneeproduktion, Landwirtschaft,
Wasserkraft) weil Verlust an Speicherkapazitat
durch Gletscherschwund

e Trinkwasserqualitdt und -menge nicht
ausreichend garantiert

e Schutz des Lebensraumes unterstitzen, Gaste
Uber richtiges Verhalten informieren
(Sonnencreme, Nutzung Toiletten usw.)

14
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e Langere Regenperioden
Hitze bzw. Hitzeperioden Mittel Niedrig e Riickzugsorte fiir Hitze schaffen
Dérfer /| e Gesundheitsrisiko durch Hitzebelastung im e Begriinung im Dorf, Parkanlagen usw.
Siedlungen Hochsommer e Informationen an Gaste fiir entsprechende
Verhaltensweisen (Sportaktivitaten,
Trinkwasser usw.)
Wellness e Verlust an Attraktivitat durch Temperaturanstieg Mittel Niedrig o Weitere attraktive Angebote schaffen, auf

Ressourcenschonung achten

e Zusammenarbeit mit Gemeinde verstarken
¢ Informationen an Gastbetriebe und Gaste

Hochwasser / Uberschwemmungen
e Hochwassereinfluss auf Infrastrukturen (Bsp. Gehwege,

. . Radwege) definieren
FlieRgewasser e Niederer Wasserstand durch unregelmaBige o Wassersparende Malinahmen in Gastbetrieben
Niederschlage und Gletscherriickgang/Schneemangel etablieren

im Winter

o Verlust an Biodiversitat e Verlust an Attraktivitat
e Ausbreitung von invasiven Arten o Eintdnigkeit der Landschaft
Schutzgebiete | ¢ Wetterextreme ¢ Richtige Verhaltensweisen kommunizieren,

e Auswirkungen auf Flora und Fauna (Bsp. Veranderung Gaste mehr einbinden
der Waldzusammensetzung)

o Extreme Wettersituationen und Katastrophen (Bsp. ¢ Notfallplane mit Zivilschutz teilen, Gastbetriebe
Lawinen) involvoieren

e Schneemangel und Schneesicherheit ¢ Informationsablaufe und Verhaltensregeln

Schnee e Wasserknappheit definieren . o

e Saisonsverkiirzung in tieferen Hohenlagen e Schneeproduktion richtig planen,

o Attraktivitatsverlust der Winterlandschaft Schneemanagement ausbauen

e Steigende Energiekosten wegen Beschneiung e Zusammenarbeit mit Skigebiet intensivieren

e Alternative Angebote schaffen

e Zusammenarbeit mit Gemeinde intensivieren,
guten Informationsaustausch pflegen

e Green Team in allen Entscheidungen
einbinden, NH-Beauftragter behalt Risiken im
Uberblick

e Vorausschauende Planung in allen relevanten
Bereichen verstarken

e spontaneres Buchungsverhalten infolge hoherer
Wettersensitivitat der Gaste

e Unterbrechung der Stromversorgung bei

Allgemein Wetterextremen

e Uberforderung des Kanalisationsnetzes bei
Starkregenereignissen

e Moglicher Anstieg der Waldbrandgefahr wahrend des
ganzen Jahres
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Unterbrechung der Infrastruktur

Wetterereignisse unter Druck

e Erhoéhtes Risiko von Infektionskrankheiten durch die
Zunahme von Wirtsinsekten, weil diese flr sie glnstige
klimatische Bedingungen vorfinden

e Transport und Verkehrswege: Zerstérung und

(Verkehrswege und

wichtige Dienstleistungen wie Stromversorgung)
aufgrund von Extremwetterereignissen
e Landwirtschaft durch unregelmafige und intensive

4.1 Zusammenfassende Ubersicht der Risiken?

Hohe des Risikos, dem die Gemeinden in der Destination ausgesetzt sind, in Abhangigkeit vom Klimawandel

009 Qkoinstitut
000 Sudtirol - Alto Adige
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e Ausbau der Zusammenarbeit mit der
regionalen LW und Vermarktung regionaler
Produkte ermdglicht Diversifizierung und
erhdhte Resilienz bei starken Veranderungen

Aktuelle Risiken Erwartete Risiken
.. Erwartete
Art der klimatischen Gefahr GefI: Il(mtrl::zufe Erw::ﬁt:t:z:;:ung Anc.l.erl.mg fier Zeitspanne
Haufigkeit
Steigende Temperaturen MaRig Erhéhung Erhéhung Kurzfristig
Extreme Kilte MaRig ND Verringerung Kurzfristig
Extreme Niederschlage MaRig Erhdhung Erhdhung Mittelfristig
Uberschwemmungen - Erhéhung Erhéhung Langfristig
Diirre MaRig Erhéhung Erhéhung Langfristig

2 Quelle: Klimaplan Innichen und Sexten
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Stiurme/Starke Winde MaRig Erhdhung Erhdhung Mittelfristig
Erdrutsche - ND Erhdhung Mittelfristig
Waldbrénde Niedrig Erhdhung Stabil Mittelfristig

Lawinen - Erhéhung Erhéhung Mittelfristig

209 (koinstitut
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4.2 Bewertung der moglichen Auswirkungen?

In der folgenden Tabelle werden fiir jeden Wirkungsbereich die Faktoren angegeben, die fiir die Anpassungsfahigkeit ausschlaggebend sind
(soziobkonomische Faktoren, physische und ©kologische Faktoren, staatliche und institutionelle Faktoren, Wissen und Innovation, Zugang zu

Dienstleistungen), sowie der aktuelle Stand der Anpassungsfahigkeit.

Betroffener Ausmal der
Bedrohung Mogliche Auswirkungen potenziellen
Sektor :
Auswirkungen
Schaden an Gebauden und Gebaude Mittel
Infrastruktur
Starke Regenfille Verkehrsbehinderungen Transport _
Strom- und Telefonausfalle Energie Mittel
Ruckgang der Touristenzahlen Tourismus Mittel

3 Quelle: Klimaplan Innichen und Sexten
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Ernteschaden Landwirtschaft
Isolierung eines Teils der Bevdlkerung | Gesundheit
Unterbrechung der Versorgung Handel
Schaden an Gebauden Gebaude
StraBensperrungen Transport
.. Strom- und Telefonausfalle Energie
Stiirme
Ernteschaden Landwirtschaft
Personenschaden (durch umstirzende .
N Gesundheit
Baume usw.)
Geringere Verfiigbarkeit von Wasser | Wasser Mittel - Niedrig
Auswirkungen auf die . .
Geringere landwirtschaftlichen Ertrage Landwirtschatt Mittel
kumulierte
Nlederschl_agel Auswirkungen auf die lokale Flora und Biologische Vielfalt Mittel
Trockenheit Fauna
Verringerung der Stromerzeugung aus Energie Mittel
Wasserkraft
Anstieg der Erhdhte Nachfrage nach Wasser Wasser Mittel
Jahresdurchschni

ttstemperatur/Hitz

Ausbreitung invasiver Arten

Gesundheit/Biodiversitét_

000 Hlkaincti
eee Okoinstitut

Competence network
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ewelle .. . .

Ruc.l.<gang der landwirtschaftlichen Landwirtschaft

Ertréage

Schaden an Gebauden Gebaude

Schaden an Infrastruktur und Netzen | Infrastruktur
Uberschwemmun | Stralensperrungen Transport
gen /[Hochwasser

Vermehrte Gesundheitsschaden und Gesundheit

Todesfélle bei Menschen

Elektrische Stromausfalle Energie

Schaden an Gebauden Gebaude Mittel

. | Schaden an Infrastruktur und Netzen | Infrastruktur Mittel

Erdrutsche/Lawin
en Strallensperrungen Transport

Schaden an Personen Gesundheit
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5. Methode

Die Global Sustainable Tourism Council (GSTC) Kriterien wurden erstellt, um ein weltweites
Verstandnis von “nachhaltigem Tourismus” aufzubauen. Sie wurden 2008 erarbeitet und gelten
mittlerweile als weltweit flhrende Zertifizierung fur Destination.

Die 4 Hauptthemen sind effektive nachhaltige Tourismusplanung, Maximierung von sozialem
und 6konomischem Nutzen fur die lokale Bevdlkerung, Férderung von kulturellem Vermachtnis
und Reduzierung der negativen Einflisse auf die Umwelt. Sie sind auf die gesamte
Tourismusindustrie Ubertragbar.

Qi GSTC

Global Sustainable Tourism Council

A Sustainable management:
C Cultural sustainability:
. Management structure and
framework a. Protecting cultural heritage

. Stakeholder engagement b. Visiting cultural sites
. Managing pressure and change

Socio-economic sustainability: D Environmental sustainability:

a. Conservation of natural heritage
b. Resource management
c. Management of waste and emissions

. Delivering local economic benefits
. Social wellbeing and impacts

Aufbauend auf den Destinations-Kriterien des Global Sustainable Tourism Council (GSTC) hat
die IDM in Zusammenarbeit mit verschiedenen Stakeholdern Indikatoren definiert, welche eine
Gradmessung der Nachhaltigkeit des Tourismus in Stdtirol ermdéglichen.

6. Projektprozess
Ende August 2023 fand ein Kick-Off-Treffen der Arbeitsgruppe statt, die an der Entwicklung
der Nachhaltigkeitsstrategie fir die Ferienregion 3 Zinnen Dolomiten arbeitet. Zur
Arbeitsgruppe gehodren Vertreter:innen der einzelnen Tourismusvereine sowie der 3 Zinnen
AG, dem gréBten touristischen Arbeitgeberbetrieb der Region. Das Okoinstitut Stidtirol ist als
Berater und Projektkoordinator beteiligt, und Manuela Summerer steht als Beraterin von Seiten
der IDM zur Verfugung.

Das Okoinstitut unterstiitzt die Destination bei der Stakeholdern-Einbindung, der Definition
relevanter Themen und MalRnahmen fir eine nachhaltigere Zukunft, der Vorbereitung auf das
Audit und fihrte die CO2-Berechnungen durch.
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Bereits bei diesem ersten Kick-Off-Treffen wurde eine Vorauswahl der wichtigsten Kernthemen
getroffen, zu denen die Stakeholder ihre Vorschlage einbringen konnten. Zusatzlich zu diesen
Kernthemen hat jeder Tourismusverein eigene, gemeindespezifische Schwerpunkte gesetzt.

Folgende Themen wurden gemeinsam erarbeitet:

Mobilitat

Hotspotmanagement

Landwirtschaft und Tourismus

Attraktivitat fir Jugend und Einheimische - Tourismusgesinnung
Soziale Nachhaltigkeit: Integration, Barrierefreiheit, Inklusion
Ressourcen und Ressourcenverbrauch

Landschaft, Dorfer und Kultur

Kommunikation & Sensibilisierung

Klimawandelanpassung und Risiken des Klimawandels

Nach dem ersten Kick-Off-Treffen wurde mit der Planung der flinf Stakeholder-Workshops
begonnen. Hierfir wurde, in Absprache mit den einzelnen Tourismusvereinen, die
gemeindespezifischen Themenschwerpunkte definiert. Die Resultate werden im folgenden
Kapitel Strategie & Mallnahmen vorgestellt und naher erlautert.

7. Strategie & MalRnahmen
Die Strategie bildet das Fundament fir die nachhaltige touristische Entwicklung der
Destination in den kommenden Jahren. Die in der Strategie kommunizierten MafRnahmen
wurden in den Stakeholder-Workshops erarbeitet und anschlieRend in enger Zusammenarbeit
mit der Arbeitsgruppe weiterentwickelt. Ziel ist es, durch diese Vorgehensweise sowohl die
Okologischen als auch die wirtschaftlichen und sozialen Aspekte des Tourismus langfristig und
gemeinsam zu fordern.

Die erarbeitenden Malinahmen wurden in einem Malinahmenkatalog zusammengefiihrt und
in die vier GSTC-Saulen - Nachhaltiges Management, Soziodkonomische Nachhaltigkeit,
Kulturelle Nachhaltigkeit und ékologische Nachhaltigkeit — aufgeteilt. Die MalRinahmen wurden
spezifischen Unter-Themenfeldern zugewiesen und nach ihrer Prioritadt und dem Zeitraum der
Umsetzung klassifiziert. Prioritat A hat dabei die hochste Prioritat und Prioritat C die niedrigste.
Zeitraum der Umsetzung ist unterteilt in K/M/L/Laufend. K = Kurzfristig steht fir eine
Umsetzungszeit von einem Jahr (Sommer 2025), M = Mittelfristig fur eine Umsetzung
innerhalb der nachsten Jahre (2024-2026) und L = Langfristig fur eine Umsetzung nach 2026
(2026+) und laufend fur eine kontinuierlich Fortsetzung tber die Jahre hinweg.

Die MalRnahmen durfen dabei nicht nur einzeln betrachtet werden, sondern es gibt auch immer
Synergien zwischen einzelnen Themenfeldern und MalRnahmen. Eine Zusammenarbeit mit
allen ortlichen Tragern ist immens wichtig. Daher wurden in der Spalte ,Zustandigkeit* auch
mogliche Partner dazugeschrieben.

7.1 Destination
Im diesem Abschnitt wurden alle MaRnahmen zusammengetragen, woran die 5
Tourismusvereine als Destination gemeinsam arbeiten mochten und dabei mdogliche
Synergien zwischen den Tourismusvereinen aber auch mit den Gemeinden nutzen mdchten.
Einige dieser MaRnahmen waren unteranderen Thema bei den verschiedenen Stakeholder
Workshops und gewannen so an Prioritat.
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7.1.1 Nachhaltiges Management

Nachhaltiges Management bildet die Grundlage flr eine erfolgreiche Umsetzung der
Nachhaltigkeitsstrategie in den nachsten Jahren. Im Zuge der Erst-Zertifizierung und den
professionellen Aufbau des Nachhaltigkeitsbereiches ist es hier unerlasslich das ein
Fundament erarbeitet und gelegt wird. So wurde mit Curti Covi ein Nachhaltigkeitsbeauftragter
ernannt, welcher sich um die Umsetzung der MalRnahmen kimmert. Ihm zur Seite stehen
lokale Green Teams, welches sich aus Tourismusvertretern und der Zivilbevolkerung
zusammensetzt. Der Nachhaltigkeitsbeauftragte informiert, schult und initiiert die Projekte,
welcher er sich von der Direktorenkonferenz der 5 Tourismusvereine freigeben lasst.

Direktor:innenkonferenz
Beratung

A

IDM
Manuela Summerer

Berichterstattung

Information Genehmigung

Priorisierung

Freigabe
Beratung/

Vernetzung

| Nachhaltigkeitsbeauftragter
d Curti Covi

A
Unterstutzung/Information Lokale
Umsetzung
A4 v 4 A4 A 4
Green Team Green Team Green Team Green Team Green Team
Niederdorf Sexten Toblach Innichen Prags

Neben dem Aufbau eines Nachhaltigkeitsteams ist es in der Ferienregion 3 Zinnen Dolomiten
von hoher Wichtigkeit die lokale Bevdlkerung, sowie auch die Touristen, in die Prozesse
miteinzubeziehen und ihre Herausforderungen und Zweifel miteinflieRen zu lassen. Die
Strategie wird daher fir alle zuganglich gemacht werden, sobald die neue Webseite fertig
gestaltet ist. Regelmafig soll auch das Stimmungsbild und Kritik/Anregung durch Befragungen
eingeholt werden und dann in die Mallnahmen und ihre Umsetzung miteinflieBen. Im Zuge der
Entwicklung der Gemeindeentwicklungsplane, Hot Spot Managements und Klimaschutzplane
wurden solche Befragungen in 2023-2024 durchgeflihrt, welche hier bereits mit einfliel3en.
Dies ermdoglicht eine engere Verzahnung mit anderen Planen auf Gemeindeebene und die
Schaffung von Synergien.
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09 (koinstitut
@O®® iAo Adige
Competence network

Hauptziel

MaRnahme

Prio

Zeitraum

Beschreibung

Zustandigkeit

Nachhaltige
Entscheidungen férdern
Effiziente und
kontinuierliche Umsetzung

Starkes Commitment seitens
der Fuhrung der Destination
zur Nachhaltigkeit

* Entscheidung fur GSTC-Zertifizierung

 Budget bereitstellen: fur Prozess,
Nachhaltigkeitsbeauftragten und konkrete MalRnahmen,
Fortbildungen und Schulungen

* Verantwortung fir Natur und Umwelt der Region bewusst
Ubernehmen

* Integration und Inklusion der wichtigsten
Entscheidungstrager: Strategie vorstellen und getrennt
nochmal den einzelnen Vorstanden prasentieren

Tourismusvereine

Ernennung
Nachhaltigkeitsbeauftragte:r

* Ein Zustandiger bei dem alles zusammenlauft. Ist
Ansprechpartner fir die Nachhaltigkeitsthemen und flr
Umsetzung der definierten MaBnahmen in der Strategie
* Netzwerk pflegen

* Monitoring

* Kommunikation

» Konzepte weiterentwickeln

* Audit

» Kontakt IDM fiir Nachhaltigkeit

Tourismusvereine

Holistisches
Nachhaltigkeitskonzept der
Ferienregion
Erlebbarkeit der
Nachhaltigkeit

Unterstitzung der
Gastbetriebe fur eine
Nachhaltigkeitszertifizierung

M
Laufend

* Treffen und Austausch mit Gastbetrieben organisieren bei
der die Nachhaltigkeitslabels und Mdglichkeiten vorgestellt
werden

* Pilotbetriebe mit Zertifizierung und Best-Practice-Beispiele
aufzeigen

* Betriebe alle nétigen Informationen zu den Zertifizierungen
zukommen lassen und sie motivieren

» Gewisse Anzahl an Betrieben jahrlich begleiten

Tourismusvereine,
HGV, 3 Zinnen AG,
Urlaub auf dem
Bauernhof,
Privatzimmervermieter,
Camping
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* Zeitgleich wird der Klimaplan des Bezirkes Pustertal
ausgearbeitet, an dem alle Gemeinden beteiligt sin

» Zusammenarbeit und Synergien auch beim
Gemeindeentwicklungsprogramm

« Strategiepapier teilen und ahnliche Malnahmen zusammen Tourismusvereine,

Synergien KlimaGemeinde
und ker-Region vermitteln
sowie Zusammenarbeit beim| A laufend

Gemeindeentwicklungsprogr angehen Gemeinden, Bezirk
y * Regelmafige Abstimmung der bestehenden
amm férdern :
Arbeitsgruppen

* Gemeinsame Meetings organisieren bzw. Vertretung in den
jeweiligen Arbeitsgruppen (Nachhaltigkeitsbeauftragte:r)

Die 3 Zinnen Region besitzt viele ,Hauptattraktionen®; sehr
belastende Situation fur Gemeinden, Anwohner und Umwelt.
Malnahmen zur Verbesserung der Situation:

* Hotspots analysieren und Problematik definieren/
bestehende Konzepte kontinuierlich aktualisieren und aktiv

umsetzen Tourismusvereine, IDM,
» Begrenzung Tagestourismus weiterhin vorantreiben UNESCO, angrenzende
Hotspotmanagement/ A L » Gemeinsame Strategie und AusweichmalRnahmen Gemeinden, 3 Zinnen
Besucherlenkungskonzept ausarbeiten AG, Betriebe, Land,
« Zusammenarbeit mit regionalen und internationalen Mobilitatskonsortium
Besucherlenkung Institutionen intensivieren Sudtirol (MoKo)
Sanften Tourismus fordern « Sensibilisierung der Gaste fur eine nachhaltige Anreise mit
Zug und Bus
* Kommunikation der Zusammenhange und Problematik
* Gastbetriebe einbeziehen um Gésten die richtigen Infos zu
geben
» Absprache Naturparkmanagement (Zustandigkeiten,
Entwicklungen, Personal) Tourismusvereine,
Naturparkmanagement A L * Reglementierung der Zugénge Naturparkmanagement,
* Mehr Rangers flr Sicherheit und Umweltbewusstsein, Gemeinden, UNESCO,
* Budget und Anzahl wird in der nachsten Prasidentensitzung Gemeinden, Land
definiert
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* Gemeinsamen Kommunikationsplan mit Meilensteinen

definieren

« dem Ruf vom Overtourismus entgegenwirken

« Sensibilisierung durch Best-Practice Beispielen

* Authentische, nachhaltige Urlaubsregion erlebbar machen
Gemeinsame C M « Betriebe mit Nachhaltigkeitslabel in der Destinations- Tourismusvereine, 3

Kommunikationsstrategie Kommunikation starker hervorheben und dadurch einen Zinnen AG, IDM

Mehrwert/Anreiz zu schaffen

* Sensibilisierung der Gaste durch praktische Beispiele des

CO2 Ausstoles in positiver Form

» Workshop fiir Mitarbeiter der Vereine und der Gastbetriebe

organisieren

Sensibilisierung nach Veroffentlichung von regelmafigen Informationen fiir
aufien Einheimische und Gaste zu den umgesetzten MalRnahmen,
Einheitliches, den Fortschritten zur GSTC-Zertifizierung und der
authentisches Bild fordern Nachhaltigkeitsstrategie.

* Informationsabende )
* Gemeindezeitung (Federfliihrung Sexten mit Okoinstitut,

Kontinuierliche wobei hier inhaltlich gleiche Texte fir die Toﬁi(:milsn\?eerg’ine
Kommunikation zu den B M Gemeindezeitungen zur Sensibilisierung und Aufklarung E " o
. e ederfuhrung:
Fortschritten benutzt werden kdnnen) . .
Tourismusverein Sexten
* Homepage

» Kommunikation der CO2-Bilanz der jeweiligen Gemeinde an
Einheimische

* Prasentation bei der jahrlichen Vollversammlung der TV's
und bei den Birgerabenden der Gemeinden

 Eventuelle Ergebnisse der Umfragen in den
Gemeindeblattern verdéffentlichen
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Nachhaltige Veranstaltungen
férdern und etablieren

* Kultur- und Vereinslandschaft soll unterstutzt werden, die
Veranstaltungen so nachhaltig wie moglich zu gestalten

* Treffen mit den Gemeinden organisieren und 5-Jahres-Plan
aufstellen. Innerhalb von 5 Jahren soll das Ziel,
klimafreundliche Veranstaltungen zu organisieren, erreicht
werden.

« Ausarbeitung eines eigenen Kriterienkataloges

» Nachhaltige Veranstaltungen préamieren

« Ausstattung zur Verfugung stellen (Geschirr, Spllmobile
usw.)

» Zusammenarbeit mit Nicht-Tourismuspartnern (Bank)

* Voraussetzung fiir die Genehmigung von groRen (Sport-)
Veranstaltungen mit Gemeinden Uberarbeiten und an
umweltfreundliche Kriterien kniipfen (z.B. Plastikverbot)

Erste Umsetzung:
* Beginn in Toblach mit den kulinarischen Sommerabenden,
wo vor allem auf die Milltrennung geachtet werden soll

Green Events ist bereit bei einigen Veranstaltungen etabliert.
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Gemeinden, IDM,
Tourismusvereine,
Sponsoren,
Federflhrung:
Tourismusverein &
Gemeinde Toblach

Monitoring der
einheimischen Meinung zu
Themen des Tourismus und
der Destinationsentwicklung

* Beteiligung und Feedback von Anwohnern mittels
Befragungen und Partizipationsprozessen

* Informationsveranstaltungen

* Interne Bewertung der Ergebnisse und MaRnahmen
ableiten

« Veroffentlichung der Ergebnisse

* Evaluierung bestehender Umfragen und Aufarbeitung der
Ergebnisse (durch Nachhaltigkeitsbeauftragten)

Tourismusvereine,
Gemeinden,
KlimaGemeinden
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Monitoring der Zufriedenheit
und des empfangenen
Images der Touristen

* Besucherbefragungen zu Themen des Tourismus und der
Destination (Schwerpunkt ist hierbei auch die
Unterscheidung: "Tagestourist" und "Tourist aus der Region",
um aussagekraftige Daten zu erhalten)

« Veroffentlichungen der GSTC-Zertifizierung und Berichtes

* (Jahrliches) Update zur Entwicklung und Umsetzung des
MaRnahmenkatalogs

* Erreichung von aussagekraftigen Befragungsergebnissen
durch Hinzunahme wichtiger Key Players wie Guestnet

Erste Umsetzung

Tourismusverein Prags wird heuer bei allen Personen,
welche im Sommer ein Ticket fur die Einfahrt ins Pragser Tal
buchen eine Befragung durchfiihren.
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Tourismusvereine,
Gemeinden, IDM,
Federflhrung:
Tourismusverein Prags

Sensibilisierung nach innen

Schulung der
Tourismusvereine

laufend

Die Zertifizierung kann falsche Erwartungen/ Vorstellungen
bei den Gasten hervorrufen, dafir missen die
Mitarbeiter:innen den Prozess und den Hintergrund der
Zertifizierung verstehen und argumentieren konnen

» Schulung und Sensibilisierung der Mitarbeiter:innen und
Vorstande (durch IDM) in 2024

* Spezifische Schulungen, um Nachhaltigkeit (und CO2-
FuRabdruck) gegenuber den Gasten zu kommunizieren und
argumentieren

* GSTC- 3 Zinnen Markenbotschafter:innen (Best-Practice
Beispiele von Veranstaltungen, Angeboten oder
Gastbetrieben, interessierte/motivierte Mitarbeiter:innen)

Tourismusvereine, IDM
(Manuela Summerer)
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Zukunftsgerichtete
Destination

Klimawandelanpassung

* Der Klimaplan 2040 wird aktiv mit allen Tragern
angegangen und wichtige Teilziele umgesetzt. Die
Bezirksgemeinschaft Pustertal erarbeitet derzeit einen
Klimaschutzplan mit allen Gemeinden.

* Lokale klimawandelspezifische Risiken und erarbeiteten
MaRnahmen zur Anpassung, die durch den jeweiligen
Klimaschutzplan hervorgehen, werden kommuniziert und
unterstutzt (Steinschlag, Waldsterben, Wassermangel)

* Tourismustreibende werden fiir Neubauten, Umbauten,
Landschaftspflege zu klimaresistenten und
biodiversitatsférdernden Alternativen/MafRnahmen informiert
* Verantwortung der Touristiker hervorheben
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Tourismusvereine,
Gemeinden, Land,
EURAC,
Bezirksgemeinschaft

Risiko- und
Krisenmanagement

* Erdrterung aller Risiken im Zusammenhang mit Tourismus
und der Destination, Abgleich mit bestehenden Planen wie
z.B. Gefahrenschutzplan

* Priorisierung hinsichtlich der Eintrittswahrscheinlichkeiten
der Gefahren und Absprache mit den lokalen Krisenakteuren
* Ausarbeitung eines Notfallplans mit geeigneten Schritten

» Weitergabe der Informationen an Gaste und Touristiker

» Verantwortung der Touristiker hervorheben

Tourismusvereine,
Gemeinden, Land,
Zivilgesellschaftliche
Akteure,
Bezirksgemeinschaft

7.1.2 Soziookonomische Nachhaltigkeit
Im Bereich Soziodkonomische Nachhaltigkeit haben sich drei Hauptthemen hervorgehoben: regionale Wirtschaftskreislaufe, Wertschatzung der
lokalen Bevolkerung und Lebenswerte Region. Bei den regionalen Wirtschaftskreislaufe liegt der Fokus auf der Zusammenarbeit von Landwirtschaft
und Tourismus, um auf der einen Seite die Landwirtschaft an der regionalen Wertschépfung teilhaben zu lassen und auf der anderen Seite den
Tourismustreibenden lokale Qualitatsprodukte zur Verfigung zu stellen. Diese Symbiose, wie sie in einigen Destinationen und Hotels schon
praktiziert wird, stellt einen grof3en Mehrwert fir die Destination dar. Sexten méchte hier die Schirmherrschaft ibernehmen und mit ersten Projekten
und Pilotbetrieben in die Umsetzung gehen. Neben der Vernetzung von Landwirtschaft und Tourismus ist die Bildung von Energiegemeinschaften
eine weitere interessante Initiative, um regionale Wirtschaftskreislaufe zu férdern und die regionale Wertschépfung und (Energie-) Autarkie weiter

voranzutreiben.
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Ein zentrales Anliegen aller Stakeholder ist es, die Einstellung der einheimischen Bevolkerung gegeniber dem Tourismus zu verbessern. Neben
dem weiteren Ausbau von Hotspot-Management-Konzepten soll die ortliche Bevolkerung starker an der touristischen Wertschdpfung beteiligt
werden. Durch die im Kapitel A bereits beschriebenen Malinahmen zur Einbeziehung der ortlichen Bevoélkerung sollen Kommunikation und Teilhabe

weiter geférdert werden.

Ein weiteres wichtiges Anliegen ist es, die Lebensqualitat in der Region weiter zu férdern.. Dafur soll die Jugend miteinbezogen und vor allem
unterstutzt werden. Der Fokus liegt darauf, Wohnraum und (hoch-) qualifizierte Jobméglichkeiten zu schaffen. Bezahlbarer Wohnraum und gute
Jobmdglichkeiten sind unabdingbar, um die jingere Bevolkerung in der Region zu halten und die Dorf- und Regionsgemeinschaften intakt zu halten.

Diese Themen werden die Tourismusvereine nicht allein umsetzen kénnen und es ist daher wichtig, gemeinsam mit den Gemeinden,
Tourismusbetrieben und der Zivilgesellschaft diese Themen immer wieder in den Fokus zu bringen sowie auf allen Ebenen daran zu arbeiten.

B. Soziookonomische Nachhaltigkeit

Gruppen.

» Schulungen férdern (s. Mallnahmenkatalog Toblach, S. 59)
« Einkaufsgenossenschaften griinden

* Mindestabnahme zum Schutz der landwirtschaftlichen
Betriebe garantieren

« Zwischennutzung von ungenutzten Verkaufsflachen fur
Ortliche Bauern und Produzenten erméglichen

Hauptziel MaBRnahme Prio Um:;tzu Beschreibung Zustandigkeit
Unter Federfiihrung Sexten (z.B. durch Pilotprojekt):
* Info-Veranstaltung fur Gastbetriebe und Landwirt:innen, um
alle Parteien zusammenzubringen und Uber bestehende
Méoglichkeiten zu informieren und diskutieren (Best Practice
Beispiele)
» Mit Gastronom:innen ihre Wiinsche/ Nachfrage besprechen
und analysieren sowie das Angebot der landwirtschaftlichen | Gemeinden, Landwirtschaft,
Regionale Betriebe neu bewerten, Ausbaumaoglichkeiten und Gastronomie, SBB, IDM,
Wirtschaftskreislaufe Direktvermarktung A |K/ laufend|Veranderungen ausloten Schaukaserei Drei Zinnen
fordern » Gegenseitige Vernetzung férdern durch WhatsApp- Federflihrung:

Tourismusverein Sexten
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Bauernmarkt

 Verlangerung der Bauernmarkte in der Saison, angedacht
ist wochentlich, zu Beginn 1x im Monat abwechselnd in der
Region.

 Motivation der Erzeuger:innen fiir die Teilnahme

» Absprache untereinander, um die verschiedenen
Gemeinden profitieren zu lassen
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Tourismusvereine,
Gemeinden, SBB,
landwirtschaftliche Betriebe,
Federflihrung:
Tourismusverein Niederdorf

Lokale Produkte im
Sortiment der
Supermarkte/Geschéfte vor
Ort

» Unterstutzung bei der Ausarbeitung von Vertragen
» Mediation zwischen Angebot und Nachfrage

hds, Supermarkte,
Gemeinden,
Tourismusvereine, SBB

Energiegemeinschaften

» Mégliche Interessent:innen, auch tbergemeindlich,
aufklaren und vernetzen

* Unterstitzung bei der Grindung von Genossenschaften

« Aufklaren Uber weitere Investments, z.B.Photovoltaikanlage

Gemeinden,
Tourismusvereine, externe
Energieberater

Wertschatzung der lokalen
Bevolkerung

Tourismusgesinnung der
einheimischen Bevolkerung
verbessern

Durch die Vielzahl der Touristen ist in einigen Teilen die
Einstellung der Burger:innen gegenlber Touristen eher
negativ

« Einfiihrung Biirger Card und weiterer Benefits (z.B. Offis)
* Positive Aspekte kommunizieren

» Blrger:innen mehr einbeziehen

* Riickzugsraume und -zeiten flr die einheimische
Bevolkerung schaffen

Tourismusvereine,
Gemeinden

Lebenswerte Region

Jugend miteinbeziehen und
unterstitzen

» Jugendlichen die Tourismusstrategie prasentieren

* Qualifizierte Arbeits- und Ausbildungsangebote in der
Region fordern

» Wohnungsangebot speziell fiir Jugendliche/
Heranwachsende

* Freizeitangebote fur Heranwachsende (z.B. kulturell,
Freirdume, usw.)

* Informationsabende mit Gastronomie und Hotellerie zu 5-
Tages Woche und allgemeiner Steigerung der Attraktivitat als
Arbeitsplatz

Gemeinden, Schulen, Uni
Bruneck, Jugendvereine,
Tourismusvereine,
Arbeitgeber/innen der
Region
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Wohnungsangebot /
Personalunterkiinfte

* Bedarf klaren von Gastronomie/Hotellerie und Gewerbe

» Konzept gegen kurze Mietperioden (Saisonarbeit) und die
Verdrangung von vulnerablen Gruppen wie Jugendlichen und
Familien mit prekaren Verhaltnissen aus dem
Gemeindegebiet

* Vernetzung zwischen den Gemeinden

« Leerstand und Zweitwohnungen reglementieren
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Gemeinden,
Tourismusvereine, Provinz

Mitarbeiterbindung und
Ausbildung

Durch den Arbeitskraftemangel kommen vermehrt Arbeiter
aus ltalien und dem Ausland.

* Angebot Sprachkurse (Crashkurs mit touristischem
Vokabular)

* Fortbildungen(zur Region anbieten

* Crew Card

« Attraktivitat der Arbeitsplatze steigern: Benefits und
Zeitmanagement erleichtern

» Ganzjahres-Vertrage statt Saisonarbeit fordern

Provinz, Gemeinden, HGV,
Tourismusvereine, hds, Ivh,
Federfiihrung:
Tourismusverein Sexten

Wirtschaftlich gesunde
nachhaltige Entwicklung
fordern

Faire und koharente
Preisgestaltung

Im 3-Zinnen Gebiet gibt es preisliche grofe Unterschiede.

« Uberblick Schaffen tber die Preisgestaltung

* Preisindizes erstellen und Empfehlungen mit Betrieben und
Firmen teilen

+ Anpassungen bei Parkplatzen, Maut, OPNV uber
Gemeinde/ Land/Bezirksgemeinschaft

» Anpassungen mit Stakeholdern besprechen

Tourismusvereine,
Gemeinden,
Wirtschaftsverbande

7.1.3 Kulturelle Nachhaltigkeit
Im Bereich der Kulturellen Nachhaltigkeit wird in Sudtirol und vor allem in der Ferienregion 3 Zinnen Dolomiten schon einiges getan. Hierbei ist es
durchaus positiv zu bewerten, dass auch dank der Vielzahl von Touristen und Besucher:innen, die lokale Kultur und Infrastruktur weiter erhalten
bleibt. Die Region hat u.a. durch die Einstufung der Dolomiten als UNESCO Naturerbe einen riesigen Aufmerksamkeitsschub bekommen. Auf den
daraus resultierenden Besucheransturm und das gestiegene Interesse war man nicht vorbereitet. Es ist daher unabdingbar, mit den regionalen,
nationalen und internationalen UNESCO-Stellen den Kontakt zu suchen und auch die negativen Auswirkungen zu besprechen und gemeinsam

Lésungswege zu definieren.

Weiterhin ist es wichtig, die Dorfzentren und das Dorfbild zu erhalten und die Relevanz fir die Gesellschaft herauszukristallisieren. Zum Zeitpunkt
der Informations- und Austauschveranstaltungen wurde das Dorfleben von den Stakeholdern als intakt bezeichnet. Langfristig sorgen sich die

31



“
3ZINNEN

DOLOMITES

09 (koinstitut
@O®® iAo Adige
Competence network

Stakeholder aber um das Angebot an Geschaften und Gastbetrieben vor Ort, da viele Jingere die Unternehmen der Eltern nicht ibernehmen wollen.
Daher sollen Anreize geschaffen und die Betriebe und Familien fiir das Thema sensibilisiert werden.

C. Kulturelle Nachhaltigkeit

und was eine Aufgabe gesellschaftlich bedeutet.

Hauptziel MaBRnahme Prio | K/M/L Beschreibung Zustandigkeit
» Weitere Absprachen mit UNESCO
UNESCO Dolomiten B L * Verstarkung der Zusammenarbeit mit der AG UNESCO Tourismusvereine,
Naturerbe » Hilfestellungen fur Overtourismus und Kommunikation mit  |Koordinationsstelle UNESCO
angrenzenden Gemeinden
Das Dorfzentrum als kultureller und sozialer Treffpunkt ist
Lokale Kultur erhalten und Einheimischen (und Gasten) sehr wichtig.
fordern . » Synergie Gemeindeentwicklungsplan Gemeinden,
Dorfzent(reurhmalligg Dorfbild C M * Dorfbild beibehalten Tourismusvereine,
» Angebot an Geschaften und Gastbetrieben erhalten Privatpersonen
* Vorrang fur FuBganger und Fahrradfahrer schaffen
* Barrierefreiheit gewahrleisten
Obernahme der Betriebe c L * Informationen und Hilfestellungen fiir Betriebsiibernahmen Tourismusvereine,

Gemeinden, Land

7.1.4 Okologische Nachhaltigkeit

Das naturliche Erbe der Ferienregion 3 Zinnen Dolomiten stellte eine Hauptattraktion der Region dar, wovon Einheimische und Gaste gleichermalen
profitieren sollten. Auch die Ferienregion 3 Zinnen Dolomiten muss Malinahmen tatigen, um den Klimaplan 2040 auf regionaler Ebene und das
Pariser Klimaabkommen auf internationaler Ebene umzusetzen und seinen Teil zum Klimaschutz und zur Klimawandelanpassung beitragen. Die
Natur und die Artenvielfalt gehéren unbedingt unterstitzt und weiter geschitzt. So soll die Biodiversitat ausgebaut werden. Zum Start sollen dafir
gemeindeeigene Flache als Blumenwiesen ausgewiesen werden. Wenn man als Gemeinde und Destination mit gutem Vorbild vorangeht kénnen
so Tourismustreibende sowie die Bevolkerung motiviert werden, dasselbe zu tun. Es ist von besonderer Bedeutung, diese MalRnahmen in
Zusammenarbeit mit dem Landwirtschaftssektor und einer wissenschaftlicher Begleitung (z.B. Laimburg) umzusetzen. Um die Tierwelt in den

Naturparks zu schitzen, sollen Heli- und Drohnenfliige auf das Minimum reduziert bestehende Vorgaben eingehalten werden.
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Im touristischen Bereich geht es hier vor allem um die Mobilitdt, den bewussten Umgang mit Ressourcen, sowie den Schutz von Natur und
Landschaft.

Im Bereich der nachhaltigen Mobilitat stehen der 6ffentliche Nahverkehr und das Fahrrad im Fokus. Wahrend diese beiden Verkehrsmittel schon
sehr gut von Touristen benutzt werden (vorwiegend fir Ausfllige), sollen sie auch vermehrt fir den Alltag der 6rtlichen Bevolkerung attraktiv gestaltet
werden. Durch ein Ubergemeindliches Mobilitatskonzept, abgestimmt mit den weiteren Planen der Region, sollen Pendler:innen, Einheimische und
Touristen gleichermallen zum Umstieg sensibilisiert und die Pustertaler Landstralle weiter entlastet werden. Ein wichtiger Punkt war den
Stakeholdern die Anreise der Gaste. Die Anreise per Zug, vor allem von Touristen aus Deutschland und den angrenzenden Landern, kénnte ein
erster Hebel sein, den Verkehr zu entlasten. Daflir muss aber vor allem eine Losung gefunden werden, wie die Gaste vom Bahnhof zu ihren
Unterklnften kommen. Durch Gepackboxen und spezielle Angebote fiir Reisende soll in Zukunft die Anreise mit Bus/Bahn attraktiv gestaltet werden.
Auch die Zusendung der Sudtirol Card im Voraus ware eine interessante Option, um die Gaste fiir eine nachhaltige Anreise zu sensibilisieren.

Ein weiteres Hauptaugenmerk lag bei dem bewussten Umgang mit Ressourcen. Immer noch kommt es hier im Tourismussektor zu vermeidbaren
Abfallen. Dieser entsteht entlang des ganzen Urlaubserlebnisses von Lebensmittelabfallen/Verschwendung wahrend der Mahlzeiten tber Energie-
und Wasserverbrauch in den Betrieben, hin zu Abfallen in der Natur entlang der Spazier- und Wanderwege. Hier soll mit Hilfe von Sensibilisierung
und schon vorhandenen Konzepten (Achtsam am Berg, Tauschmarkt) entgegengesteuert werden. Wie im Kapitel ,Daten“ ausfiihrlich erlautert,
wurden fir die Destination und den Tourismus die CO2-Emissionen berechnet. Fur die Sensibilisierung kénnte es interessant sein, diese Werte der
Bevolkerung und den Touristen mitzuteilen und auch Einsparwege aufzuzeigen.
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D. Okologische Nachhaltigkeit
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Hauptziel

MaRnahme

Prio

Umsetzung

Beschreibung

Zustandigkeit

Forderung einer
nachhaltigen Mobilitat

Ubergemeindliches
Mobilitatskonzept

Die Situation entlang der Hotspots und auf der Pustertaler
Landstrale ist ausbaufahig. Es soll vermehrt auf
nachhaltige Alternativen (OPNV und Fahrrad) umgestiegen
werden. Das Radwegkonzept der IDM wurde dabei schon
auf dem Talweg umgesetzt, es folgen nun auch die
Nebenrouten.

» Fahrradmobilitat weiter ausbauen (Beschilderung und
Wege)

* Lenkungskonzept Fahrrad

» Umfahrungen von Dorfzentren, Pustertal — Lienz
 Fahrrad-Mitnahme bei Bussen férdern

* Betrieben Konzept von Bike2Work prasentieren und daflr
motivieren, als Tourismusvereine Vorreiterrolle einnehmen
« Offentlichen Nahverkehr starken (héhere Taktung,
bessere Anschlisse) und Sensibilisierung aller Beteiligten
» Campermanagement

» Wander- und/oder Rufbusse flr periphere Ortschaften

* Verlasslichkeit des 6ffentlich. Nahverkehrs: mit Akteuren
besprechen

Gemeinden,
Tourismusvereine, Land, IDM
(Uli Pfeifhofer),
Bezirksgemeinschaft

Sensibilisierung der Gaste
fir eine nachhaltige Mobilitat:
Anreise & Aufenthalt

* Anreisen so einfach und attraktiv wie méglich gestalten
(Problematik Gepack)

» Aufbewahrungsboxen flr Gepack sowie
Gepéckabholservice (z.B. von der Zugstation)

Angebote fir Reisende mit Zug und Bus:

» Gaste Card wurde schon umgesetzt

» Stdtirol Card schon vorher ausstellen

* Vorteile (Verglinstigungen) schaffen fir Gaste, die mit
dem offentlichen Verkehrsmittel anreisen

» Mehr Informationen zur nachhaltigen Anreise férdern

Tourismusvereine, IDM, STA,
MoKo, Land, 3 Zinnen AG

Bewusster Umgang mit
Ressourcen

Sensibilisierung zu einem
achtsamen Umgang mit der
Umwelt

* Sensibilisierung zu Hundekotsackchen
* Sensibilisierung flirs Wasser sparen
+ ,Problem Tempotaschentiicher®: Alternativen etablieren,

Tourismusvereine,
Gemeinden, Alpenvereine,
Huttenbetreiber, Naturparke
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Pilotprojekt starten

+ Konfliktpunkte (Fahrrad — Wanderer, Wanderer —
Langlauf) identifizieren und 16sen

* Initiative ,,Achtsam am Berg“ weiter kommunizieren und
einzelne Bausteine umsetzen

» Gemeindeubergreifende Arbeitsgruppe zum Thema Mill
in den Bergen

» Clean-Up Days weiter ausbauen
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CO2-FulRabdruck

K
laufend

» Berechnung der CO2-Emissionen der Ferienregion 3
Zinnen und kontinuierliches Monitoring der Verbrauche und
Fortschritte

+ Dasselbe auch flur die Gastbetriebe, die sich einem
Nachhaltigkeitslabel widmen/zertifizieren lassen mdchten

Okoinstitut, Tourismusvereine

Energie und Wasser sparen

K
laufend

» Gastbetriebe informieren beziglich
Energieeinsparpotentiale und entsprechenden
Kosteneinsparungen

* Informationen der KlimaGemeinden und weiteren
Projekten zu Energiegemeinschaften aktiv anfordern und
weitergeben

» Wasser als kostbare Ressource in den Betrieben und bei
den Gasten kommunizieren, verschiedene
Sparmalnahmen einfiihren

* Erhebung der lokalen Wasserverbrauche der Landwirte
» Energieverbrauche der Skigebiete optimieren

Okoinstitut, Tourismusvereine,
Gemeinden, 3 Zinnen AG,

Abfall in der Destination

laufend

» Monitoring und Aufschlisselung der Abfallmengen

* Erhdéhung des Recyclinganteils der Tourismusbetriebe

* Sensibilisierung zum Thema Mdll und Milltrennung, z.B.
durch jahrliche Millsammelaktionen auch in Naturparken
+ Ubergeordnete Kommunikation und Sensibilisierung zu
Mulltrennung und Abfallsammlung (Sexten)

« Jahrliche Mulllsammelaktion bei den Drei Zinnen weiter
beibehalten und ausbauen

Tourismusvereine,
Gemeinden, Land,
Bezirksgemeinschaft,
Naturparke

Verwendung von
Recyclingpapier

laufend

Alle Informations- und Werbematerialien sollen zukunftig
auf Recyclingpapier gedruckt werden

Tourismusvereine
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Uberpriifung Wasserqualitat
speziell belasteter
FlieRgewasser

FlieBgewasser der 5 Gemeinden werden vom biologischen
Labor Uberprift auf ihre Qualitat und Rickstanden von
ladwirtschaftlichen Tatigkeiten. Die Destination meldet
Auffalligkeiten dem biologischen Labor.
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Tourismusvereine,
Gemeinden,
Bezirksgemeinschaft,
Naturparke, 3 Zinnen AG

Tauschmarkt

Tauschmarkt fir alle 5 Gemeinden ins Leben rufen und
bestehende Angebot ausweiten. Bevdlkerung und Betriebe
koénnen alte Gegenstande abgeben und evil. gegen andere
vorhandene tauschen.

Tourismusvereine,
Gemeinden

Lebensmittelverschwendung

Laufend

Lebensmittelverschwendung in Hotellerie und Gastronomie
soll entgegengewirkt werden. Durch vermehrten
Buffeteinsatz ist die Entwicklung leider eine andere
(Federfuhrung m. Pilotphase: Prags).

* Sensibilisierungsaktionen und Angebote mit Best Practice
Beispielen sowie Gasteumfrage um Umsetzbarkeit von
potenziellen MalRnahmen zu prifen (HGV)

» Vermittlung der Kampagne "Achtsam am Berg" und
ahnlichen

* Datenerfassung der Lebensmittelabfalle in
Tourismusbetrieben

Tourismusvereine,
Gemeinden, Land,
Bezirksgemeinschaft,
Naturparke,
Verbraucherzentrale, HGV,
Erndhrungsexperten,
Federflhrung:
Tourismusverein Prags,
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Schutz von Natur und
Landschaft

Heli- und Drohnenfliige

Amt fur Naturpark hat Drohnenflugverbot bei den Drei
Zinnen erreicht.

Unter Federfihrung Prags:

» Gesprache mit Amt fur Natur und Naturparke
(Handhabung Kontrollen und Verbote)

* Foérderung von geringen Heli- und Drohnenfliigen, um
diese, soweit wie moglich, einzudammen und Missbrauch,
im Schutze der Natur und Bevdlkerung, vorzubeugen.

* Sensibilisierung von Drohnenbenutzern

* Ortspolizei und Forster Schulen fiir die Kontrolle von
Drohnen

» Absprache mit Rundflug-Firmen, italienische
Luftfahrtbehérde ENAC und UNESCO

* Heliflige: sensibilisieren, dass diese nicht erwlinscht sind,
vor allem bei Gewinnspielen usw., aber auch nicht als
Pressegag bei GroRveranstaltungen
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Tourismusvereine, ortl.
Sicherheitsbehdrden,
Gemeinde Prags und Toblach,
UNESCO, ENAC, Ortspolizei,
Forster, Amt flr Naturparke,
Federfuhrung:
Tourismusverein Prags

Schutz der Biodiversitat

* Bestrebungen nach weniger Versiegelung

» Zusammenarbeit mit Landwirtschaft

* Sensibilisierung der touristischen Betriebe hinsichtlich
Biodiversitat durch Flyer und Info-Veranstaltungen

* Pilotprojekt Niederdorf: Flachen ausweisen fiir
Blumenwiesen und/ oder gemeinsame Dorfgartenkonzepte
* Pilotprojekte Toblach: Gestaltung des Hohen Kreuzes in
Toblach als Blumenwiese; Verbesserung des 3.
Kreisverkehres in Toblach als Blumenwiese

» Aufkldrungsarbeit zum Thema Maisfelder unter
Einbeziehung von Landwirtschaftsexperten

Tourismusvereine,
Gemeinden,
Bezirksgemeinschaft,
Laimburg Plattform
Biodiversitat Sudtirol
(Naturmuseum), Vereinigung
Sudtiroler Biolog:innen,
Landwirt:innen,
Tourismusverein Niederdorf,
Tourismusverein Toblach,
Landwirtschaftsexperten
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7.2 Niederdorf

Der Stakeholderworkshop fand am 12. Oktober 2023 im Sitzungsaal statt.

7.2.1 Nachhaltiges Management
Im Bereich des nachhaltigen Managements war es den Anwesenden wichtig, dass die Besucherlenkung weiter verbessert wird. Der Radweg, der
durch das Dorf verlauft, wird positiv aufgenommen: die Gaste verweilen, kaufen Produkte und lernen das Dorf kennen und kehren ein. Aber die
Verkehrsregelung kénnte noch sicherer gestaltet werden. Hierzu soll es Gesprache mit der Gemeinde geben.

09 (koinstitut
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Man méchte sich in den kommenden Jahren besonders der Klimawandelanpassung widmen. Gemeinsam mit der Forstwirtschaft und den
Forster:innen soll die Beeintrachtigung des Waldes durch den Klimawandel und die Schutzfunktion des Waldes der Bevdlkerung kommuniziert

werden.

A. Nachhaltiges Management

Sanften Tourismus fordern

Bereits umgesetzt:

Bikestop mit Reparatursaule, Radstander mit
AbschlieBmdglichkeit und Infototem am Hauptplatz
bereits vorhanden. Weiters wurde auch eine
Reparatursaule am Bahnhof installiert.

Hauptziel MaBnahme Prio | Umsetzung Beschreibung Zustandigkeit
Der Radweg, der durch das Dorf verlauft, hat viele
positive Effekte, einziger Nachteil ist die
Verkehrsregelung
* Einrichtung Bikestop im Dorf
» Gesprach mit Gemeinde bezlglich Verkehrsregelung . . .
Besucherlenkung Radweg durch Dorf A M Gemeinde, Tourismusverein,

Bezirksgemeinschaft
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Zukunftsgerichtete
Destination

Klimawandelanpassung

Beeintrachtigung Wald und seiner Schutzfunktion
Schaden durch Borkenkafer haben Langzeitfolgen, denen
vorgebeugt und entgegengewirkt werden muss.
Mischwald, Laubbaumbestand: Wichtig um resilienter fir
Veranderungen des Klimas zu sein

* Mitglieder informieren

* Forstinfotage/ Vortrage

* Pflege des Lehrpfads im Kurpark

« Jahrliche Bestandskontrolle und ggf. Neuanschaffung
(Gemeindegebiete)

« Vielféltige Landschaft etablieren (s. auch Okologische
Nachhaltigkeit)

Anderung in der Verteilung des Niederschlags

* Recherche einleiten zur optimalen Nutzung und
Anlegung von Speicherbecken

* Unterstitzung der Gemeinde und
Informationsweitergabe an die Mitglieder

09 (koinstitut
@O®® iAo Adige
Competence network

Forstwirtschaft, Gemeinde,
Tourismusverein

7.2.2 Soziodkonomische Nachhaltigkeit
Neben den MaRnahmen auf Destinationsebene mdchte Niederdorf noch weitere Schritte im Bereich der Soziodkonomischen Nachhaltigkeit einleiten.
So soll ein Bauernmarkt ins Leben gerufen werden, welcher zuerst in der Hauptsaison stattfindet und dann sukzessive ausgebaut wird. Lokale
Produkte sollen, wenn mdglich, Gberall verfligbar gemacht werden und auch so auf den Speisekarten sichtbar gemacht werden. Aber auch das
lokale Holz soll noch weiter in den lokalen Kreislaufen (z.B. bei Neu- und Umbauten) integriert werden. Im Bereich der Energiegemeinschaft, auch
eine MalRnahme auf Destinationsebene, méchte Niederdorf gemeinsam mit Toblach eine Energiegemeinschaft griinden und so als gutes Beispiel

vorangehen.

B. Soziookonomische Nachhaltigkeit

Hauptziel

MaBRnahme

Prio

Umsetzung

Beschreibung

Zustandigkeit

Regionale
Wirtschaftskreislaufe fordern

Identifikation mit den
Betrieben

K

» Kundenbindung durch das Angebot lokaler Produkte im
Dorfladen

* Niederdorfer Betriebe sind seit langem gute Abnehmer
in der Sennerei. Aktuelle Zahlen anfordern und

Tourismusverein, Lokale
Betriebe
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Entwicklung Uberpriifen

» Listung der Betriebe, die lokale Produkte kaufen, auf der
Webseite des Tourismusvereins und Vorstellung dieser
auf den Social Media Kanalen
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Bauernmarkt

Es gibt im Moment keinen wdchentlichen Bauernmarkt,
diesen méchte man aber ins Leben rufen Der Tourismus
soll als wichtige Triebfeder agieren

* Mit lokalen Landwirt:innen Verflgbarkeit besprechen
und zusatzlich Produzenten aus der Region einladen

* Erstumsetzung: Kneippfest mit Bauernmarkt

(06.07 — 07.07.2024)

Tourismusvereine, Gemeinde,
SBB, landwirtschaftliche
Betriebe

Bezeichnungen und
Deklarationen auf
Speisekarten

Lokale Produkte sollen auf den Speisekarten sichtbar
ausgewiesen werden. Der Fokus soll darauf liegen, dass
lokale Produkte authentisch und prominent kommuniziert
werden sollen.

* Betriebe werden vom Tourismusverein darauf nochmals
aufmerksam gemacht

* Hinweis fir Gaste mit Symbolen am Buffet oder in der
Speisekarte. Faltblatter oder umweltfreundliche, aber
praktikable Alternative zum Ablegen in der Hotelmappe
oder auch im (Friihstlicks-)Korbchen

Tourismusverein, HGV,
Betriebe mit Gastronomie

Energiegemeinschaften
und Photovoltaik auf
Gemeindegebiet

Eine Energiegemeinschaft mit Toblach ist angedacht und
es wird evaluiert welche Flachen im Dorf fur PV-Anlagen
geeignet sind. AnschlieRend kénnen Besitzer:innen
solcher Flachen direkt auf das Potenzial angesprochen
werden. Der jeweilige Tourismusverein Ubernimmt den
Kontakt zu touristischen Betrieben.

Gemeinde, Tourismusvereine,
externe Energieberater,
Tourismusverein Toblach

Lokale Wertschopfung

Einheimisches Holz soll effizient genutzt werden.

Ziel ist es bei Neubauten vermehrt lokales Holz zu nutzen
und Beton und Zement zu reduzieren.

» Gesprache mit Gemeinde -> Synergien
Gemeindeentwicklungsplan

* Vernetzung von Stakeholdern (Holzwirtschaft,
Architekten, Konstrukteuren)

Forstwirtschaft, Gemeinde,
Tourismusverein, Hotellerie,
Landwirtschaft, Lvh

40




(

3ZINNEN

DOLOMITES

* 1x Mal die Woche lokale Produkte im Geschaft
anbieten als Aufwertung lokaler Produkte

» Gemiuseverkauf konnte gut funktionieren. wenn mit den
Gastbetrieben zusammengearbeitet wird ->
Direktvermarktung lokal und regional vorantreiben
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Wasserautonomie und
Mitsprache behalten/
erhalten

Niederdorf verfugt Uber eine Quelle, welche weiterhin
geschatzt werden soll, um die Wasserautonomie zu
erhalten und um das Risiko von der Abhangigkeit von
anderen zu minimieren.

Es ist ein Bypass mit Toblach geplant, um sich bei
Knappheit gegenseitig mit Wasser versorgen zu kénnen.

Gemeinde, Tourismusvereine,
Tourismusverein Toblach,
Gemeinde Toblach

7.2.3 Kulturelle Nachhaltigkeit
Im Bereich der kulturellen Nachhaltigkeit mochte Niederdorf seine Besonderheiten mit dem Kneippdorf und dem Kartoffelfest weiter ausbauen. Fir
beide MaRnahmen hat Niederdorf schon mit der Umsetzung begonnen. Weiter ist es wichtig, auch hier die Ubernahme der Betriebe im Auge zu
behalten und die lokale Musik- und Veranstaltungskultur zu erhalten.

C. Kulturelle Nachhaltigkeit

* Lokale Presse zur Auftaktveranstaltung einladen
» Bauernmarktproduzenten einzeln auf Social Media
vorstellen und bewerben

Hauptziel MaBRnahme Prio | Umsetzung Beschreibung Zustandigkeit
» Bewerbung der Musikkultur
. » Tourismusverein unterstitzt lokale Gruppen, wie z.B.
Musik- und . . . . .
Veranstaltunaskultur B L die Musikkappelle Tourismusverein, Vereine
erhalte%] * Einheimische sensibilisieren fur die Verantwortung die Niederdorf, Gemeinde
Kultur zu erhalten und Gasten die lokalen Brauche und
Lokale Kultur erhalten und Kultur naherbringen
fordern Das Kartoffelfest ist ein Erfolgsmodell; es kénnte genutzt
werden, um Produzent:innen und Produkte bekannt zu
Kartoffelfest B K machen Gemeinde, Produzenten,

Tourismusverein
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Kneippdorf

Niederdorf positioniert sich weiter als Dorf zum
Entspannen und Verweilen, das Thema Kneipp ist
Alleinstellungsmerkmal ("USP")

* Erweiterung der Ruhezonen im Kurpark — Relax Zone
(Liegen und Hangematten werden lokal produziert von
Handwerken aus dem Dorf)

* Unterstutzung der Betriebe sich weiter als "Kneipp-
Betriebe" zertifizieren zu lassen und weitere Angebote
auszuarbeiten
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Tourismusverein, Gemeinden,
Tourismusbetriebe

Ubernahme der Betriebe

Obwohl die Situation der kleinen Geschéfte im Ort
momentan als ausreichend bewertet wird, wird
befiirchtet, dass sie von der jungen Generation nicht
Ubernommen werden.

* Aktion mit Geschaften (beim Kauf von regionalen
Produkten) -> Stempelkarte

Gemeinden, Lokaler
Wirtschaftsverband

7.2.4 Okologische Nachhaltigkeit

Bei der Okologischen Nachhaltigkeit gibt es viele MaRnahmen zur Ressource Wasser, welche der Tourismusverein in Zusammenarbeit mit der
ortlichen Gemeinde anstrebt. Insgesamt soll ein Bewusstsein und eine Wertschatzung fur die Ressource angestrebt werden und in diesem Sinne
auch ein sparsamer Umgang damit. Als Klimawandelanpassungsmafinahme sollen Regenwassertanks weiter verbaut werden, womit Trockenzeiten

sehr gut Uberbrtickt werden kdnnten.

Weiterhin wird der nachhaltigen Mobilitat (Offentlicher Nahverkehr und Fahrrad) mehr Beachtung geschenkt werden. So soll es neben dem
Ubergemeindlichen Mobilitatskonzept auch ein gemeindliches Mobilitatskonzept sowie Busverbindungen fiir abgelegenere Ort geben, was vor allem

Pendler:innen zugutekommt.

In der Kulturlandschaft soll die Biodiversitdt z.B. durch Blihstreifen unterstiitzt werden, aulRerdem soll ein diversifizierter Anbau auf
Landwirtschaftsflachen Uberlegt werden. Mit einer gréReren Auswahl kdnnte die Direktvermarktung und die Symbiose Landwirtschaft — Tourismus

weiter vorangetrieben werden.

D. Okologische Nachhaltigkeit
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Hauptziel

MaBRnahme

Prio

Umsetzung

Beschreibung

Zustandigkeit

Forderung einer
nachhaltigen Mobilitat

Gemeinde-
Mobilitatskonzept

* Mehr Fahrradabstellplatze am Bahnhof (Uberdacht und
abschlie3bar)

 Anreize von Betrieben das Mitarbeiter auf das Rad
umsteigen (Informationen einholen wie Model Innichen
funktioniert und angepasst umsetzen)

» Pendlerparkplatz bei Bahnhof: gratis und nicht
versiegelt

Gemeinde, MoKo, STA,
Tourismusverein,
Bezirksgemeinschaft

Beschilderung auf
Fahrradwegen

* Die Kommunikation am Radweg kann verbessert
werden.

» Bodenhinweise anbringen, da die vertikale
Beschilderung nicht ausreichend ist.

Gemeinde,
Bezirksgemeinschaft

Busverbindung fur
abgelegenere Orte

Die Busverbindungen in Niederdorf von abgelegenen
Orten ins Tal und zu den Skigebieten sind noch
ausbaufahig. Es gibt im Winter 4-mal taglich einen
Skibus. AulRerhalb der Saison jedoch nicht, dies ware
aber ein Minimum, welches ganzjahrig gewahrleistet
werden sollte

Mit MoKo: abklaren: Die Linie 612 nach Vierschach eine
Lésung? Linie fir Sommer und Winter?

MoKo, STA, Gemeinde,
Bezirksgemeinschaft

Bewusster Umgang mit
Ressourcen

Wertschatzung des
qualitatvollen Wassers —
Ausschopfung des
vorhandenen Potenzials

Niederdorf hat Wasser in den unterschiedlichsten
Formen (Fluss, Quellen, Kneippen). Diese sind fur
Einheimische und Touristen attraktiv.

* Hinweise anbringen

* Refill Stationen

» Wertschatzung des Wassers an Gaste vermitteln durch
kleinen Beitrag flr das Wasser und Service in
Gastbetrieben

Gemeinde,
Tourismusbetriebe,
Tourismusverein
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Sensibilisierung zu einem
Achtsamen Umgang mit
Wasser

» Handtlcher, Bettwasche, Green Option: Reinigung (d.
Zimmer) nur bei Bedarf zu machen und an Gast
verstarkt kommunizieren.

* Beherbergungsbetriebe kénnen ihre Gaste dafur
sensibilisieren Ressourcen zu sparen und auch selbst
dazu beitragen (z.B. Schwimmbad im Frihling nicht
auslassen).

* Aufklarung der Gaste und Einheimischen

* Brunnen im Dorf mit Druckknopf versehen

* Schulprojekt wie z.B. Haus des Wassers
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Gemeinde,
Tourismusbetriebe,
Tourismusverein, Schulen

Sensibilisierung zu einer
korrekten Mullentsorgung

* Bevolkerung und Géste flr korrekte Mulltrennung
sensibilisieren. (Flyer, Aussendungen an
Tourismusbetriebe und Zweitwohnsitzbesitzer)

» Mdglichkeiten ausbauen fir Mulltrennung (Dorfplatz
und Kurpark) --> Ein neuer Flyer wurde bereits
konzipiert und wird an Gemeinde weitergegeben.
Veroffentlichung in lokaler Presse (Homepage und
Dorfblatt)

* Abfallmengen reduzieren

« Biom(ill mit Chip und Uberwachung - Verunreinigung
von Biomdll mit Restmull entgegenwirken

Gemeinde,
Tourismusbetriebe,
Tourismusverein,
Entsorgungsbetriebe

Sensibilisierung zu einem
Achtsamen Umgang mit
Energie

Verschiedene Gebaude/Raume sind teilweise die ganze
Nacht beleuchtet oder es wird auch vergessen das Licht
in einzelnen Rdumen auszuschalten (Konsortium,
Kindergarten).

* Hinweis auf der Homepage der Gemeinde &
Tourismusverein?

* Projekt "Achtsamkeit am Berg" mehr kommunizieren

* Betreiber aufklaren und auf die Kosten aufmerksam
machen

Tourismusvereine,
Gemeinde, HGV, Hotels,
UaB,
Privatzimmervermietung
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Schutz von Natur und
Landschaft

Biodiversitat ausbauen und
Sensibilisierung férdern

* Gemeinde und Tourismusverein als Vorreiter
positionieren (Erweiterung Parkplatz Bahnhof als
Chance)

* Versiegelung minimieren ->
Gemeindeentwicklungsplan

* Kubatur vor neuem Grund

* Foérderung Best. Flachen und
Kulturlandschaftselemente unter Schutz stellen

* Blihsteifen wieder einfiihren (in Zusammenarbeit mit
Landwirt:innen)

* Kinderprogramm (u.a. beim Kneippfest):
Insektenhduser bauen

* Vortrage organisieren (z.B. Hecken schiitzen)
 Schulprojekte gemeinsam mit Wissenschaftlern und
Landwirt:innen

* Pilotprojekt "Kulturlandschaft und Biodiversitat"
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Tourismusverein, Gemeinde,
Bezirksgemeinschaft,
Schulen, Laimburg, lokale
Biodiversitatsgruppe,
Plattform Biodiversitat
Suidtirol (Naturmuseum,
Vereinigung Sudtiroler
Biolog:innen, Landwirt:innen)

Regenwassertanks

» Weitere Anreize fliir Regenwassertanks schaffen

* Sensibilisierung der Tourismusbetriebe

In der Gewerbezone sind Regenwassertanks bei
Neubauten bereits verpflichtend. Um den Bau von
Wassertanks zu férdern, sollten weitere Anreize fur die
Bevdlkerung/Betriebe geschaffen werden.

Gemeinde, Tourismusverein

Diversifizierter Anbau

Landwirtschaftliche Betriebe betreiben hauptsachlich
Milchwirtschaft, in der Region ist die Auswahl an lokalen
Produkten nicht sehr grol3, daher sollte dies diversifiziert
werden, um ein reichhaltiges Angebot zu schaffen und
Nischenprodukte zu vermarkten (S. auch
Destinationsmafinahme: "Direktvermarktung")

» Gesprache mit Sennerei

Tourismusverein, Sennerei,
Genossenschaft

7.3 Innichen

Der Stakeholderworkshop fand am 17.November 2023 im Tourismusverein Innichen statt.
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7.3.1 Nachhaltiges Management
Innichen hat zu Osterreich einen stark frequentierten Grenziibergang. Es ist daher wichtig, einen Fokus auf die Besucherlenkung zu legen. Der
(Durchgangs-)verkehr bezieht sich erfreulicherweise nicht nur auf den motorisierten Individualverkehr, sondern auch auf den Radtourismus. In der
Hochsaison (Juli-August) passieren ca. 4.000 Radfahrende auf der Eurovelo-Route Innichen zur Weiterfahrt nach Lienz. Um die Sicherheit der
Radfahrenden zu gewahrleisten und die Belastung im Dorfzentrum zu minimieren sollen weitere Gesprache mit den Stakeholdern zur Verbesserung
des Lenkungskonzeptes erfolgen. In der Nebensaison moéchte sich Innichen hingegen noch mehr fir den Radtourismus einsetzen und so eine
Entzerrung des Radtourismus erreichen.
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Neben dem Radtourismus gibt es, aufgrund von mangelnden Stellplatzen, ein Problem mit Wildcampen. Es wird daher geprift, ob ein

Camperstellplatz in Dorfnahe errichtet werden kann.

A. Nachhaltiges Management

Hauptziel

MaRnahme

Prio

Umsetzung

Beschreibung

Zustandigkeit

Besucherlenkung
Sanften Tourismus fordern

Radtourismus -
Gleichgewicht zwischen
den Saisonen

Radtourismus in der Nebensaison

Durch den Radtourismus in den Monaten April, Mai und

Juni bekommt die Nebensaison einen Aufschwung,
welcher eine Bereicherung fiir die Wirtschaft ist.

» Angebot weiter ausbauen und lokale Touristiker
sensibilisieren

Radfahrer Belastung in Hochsaison

In der Hochsaison fahren taglich ca. 4.000 Radfahrer
nach Lienz. Diese Anzahl stellt zunehmend eine
Belastung fur die einheimische Bevolkerung dar.

» Gesprache mit Gemeinde, Eurovelo und anderen
Stakeholdern forcieren

* Bikestop entlang der Route (auf3erhalb der Bahnhof
Zone) andenken

Tourismusverein,
Tourismustreibende, IDM,
ADFC, Eurovelo, Papin-
Sport
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Stellplatze fur Camper

Aufgrund des mangelnden Angebotes an Stellplatzen
fur Camper, kommt es vermehrt zum ,wilden Campen®,
vor allem in der Zeit rund um Weihnachten.

» Gesprache mit Gemeinde suchen ob und wo ein
Camperstellplatz in Dorfnahe errichtet werden soll
(gesetzliche Regelungen lassen wenig Spielraum fir
weitgreifende Verbote oder Einschrankungen, sofern es
nicht einen vorgesehenen Stellplatz gibt).
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Tourismusverein, Bezirk,
Gemeinde

7.3.2 Soziookonomische Nachhaltigkeit

Innichen hat neben dem Tourismus auch eine Vielzahl von weiteren Wirtschaftszweigen und ist dort wirtschaftlich gut aufgestellt. Das
Hauptaugenmerk liegt hier darauf, die Gemeinde noch lebenswerter zu gestalten. So gibt es insgesamt einen Mangel an Wohnungen (vor allem fir
Jugendliche) und eine Konkurrenz (der Wirtschaftszweige) um bereits bestehende Immobilien.

Mit Hilfe einer Leerstandserhebung und einer Kontrolle Gber die Zweckentfremdung der Wohnungen sollen weitere Kapazitaten bei den Wohnungen
freigemacht werden. Mit dem Umbau der Kaserne zu einem Behindertensportzentrum ,centro sporti disabili und den demografischen
Veranderungen rickt die Barrierefreiheit weiter in den Fokus. So soll die Barrierefreiheit in der Gemeinde weiter ausgebaut werden und
Gefahrenpunkte, gemeinsam mit der Gemeinde, dem Land und dem Bauamt eliminiert werden.
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B. Soziookonomische Nachhaltigkeit
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Hauptziel

MaRnahme

Prio

Umsetzung

Beschreibung

Zustandigkeit

Lebenswerte Gemeinde

Leerstandserhebung

Durch die bereits laufende Leerstandserhebung kann
mit Besitzern von leerstehenden Wohnungen
gesprochen werden, die Griinde fir die Nicht-
Vermietung von Wohnungen erhoben werden und somit
Leerstanden auch entgegengewirkt werden.

» Gemeinde an Dringlichkeit erinnern

» Gesprache in die Wege leiten gemeinsam mit
suchenden Hoteliers und (Jugend-) Vereinen

Gemeinde, Tourismusverein

Arbeitsangebot fir
Jugendliche

Innichen hat ein vielfaltiges Jobangebot, also nicht nur
Tourismus, sondern auch Handwerk, Handel und im
Krankenhaus. Jugendliche mlssen allerdings im
Bereich Tourismus die Bereitschaft haben, am
Wochenende zu arbeiten.

« Informationsveranstaltungen in den Schulen zu
Jobmaglichkeiten und verschiedenen Vorteilen

» Sensibilisierung der Betriebe zur Generation Z

Gemeinden, Schulen, Uni
Bruneck, Jugendvereine,
Tourismusvereine,
Arbeitgeber:innen der Region

Wohnungsangebot

Laufend

Das Wohnungsangebot ist derzeit sehr mangelhaft,
besonders fur Jugendliche.

Dies ist auf unterschiedliche Gegebenheiten
zurlckzufuhren:

* Mangel an Betriebswohnungen, weshalb
Mitarbeiter:innen von Betrieben auf private Wohnungen
ausgelagert werden mussen -> Absprache s.
"Leerstandserhebung"

» Zweitwohnungen und Airbnb -> es sollen mehr
Kontrollen durchgefiihrt werden, um nicht gemeldete
Vermietungen besser in den Griff zu bekommen

» Anforderungen an Arbeitsunterfinfte immer groRer
geworden

« Sensibilisierung fur Mitarbeiterhduser in gréReren
Hotelbetrieben

Gemeinde, Tourismusverein,
Land
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Barrierefreiheit

Laufend

Barrierefreiheit im Dorf

+ 3D- Plan fir Blinde zum Ertasten

* Durch die steigende Anzahl an Senioren ist es
erforderlich, dass der StralRenbelag eben ist und die
Gehsteige nur mit minimaler Erhéhung zur Stralle-> Mit
Gemeinde angehen

* Um die Barrierefreiheit zu gewahrleisten ist eine Nord-
Sud Unterfuhrung des Bahnhofs notwendig

* Umbau Bahnhof und Behindertensportzentrum bei
Kaserne, als Tourismusverein kommunizieren
Barrierefreiheit soll gegeben sein:

» Auf Wanderwegen (u.a. fur Kinderwagen)

» Zu Hutten, welche glutenfreie Speisen anbieten (am
Haunold schon vorhanden)

» In der Architektur wird mehr auf Asthetik als auf
Barrierefreiheit geachtet -> bei
Gemeindeausschreibungen und Baugenehmigungen
beachten
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Land, Gemeinde, Bauamt,
HGV, Tourismusvereine, Hds,
Lvh

Wirtschaftlich gesunde und
nachhaltige Entwicklung
fordern

Wettbewerbsvorteil
Skigebiet

Laufend

Das Skigebiet hat einen Wettbewerbsvorteil, da es sich
bzgl. Schnee in einer geographisch glinstigen Lage
befindet. Zusatzlich wurde in den letzten Jahren die
Beschneiung optimiert, welche mit griiner Energie
versorgt wird. Man ist daher fur die nachsten Jahre
zuversichtlich, dass das Skigebiet weiterhin ein
Attraktionspunkt sein wird und hat auch Investitionen
geplant, wie z.B. diverse Optimierung und ein
Speicherbecken. Das Skigebiet halt bereits jetzt die
eigenen Schutzhitten langer gedffnet, um einen Service
zu bieten und auch in der Nebensaison attraktiv zu sein.
Es wird laufend versucht werden so energieeffizient und
umweltschonend zu arbeiten und sich nicht nur auf die
Wintersaison auszurichten.

Tourismusvereine, 3 Zinnen
AG, Wirtschaftsverbande
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7.3.3 Kulturelle Nachhaltigkeit
Im Bereich der kulturellen Nachhaltigkeit gibt es einen Schwerpunkt in Innichen. Der Zuzug vieler Menschen aus den verschiedensten Kulturkreisen
muss moderiert werden, damit eine Inklusion und Integration der ,neuen Einheimischen® gut gelingen kann. Der Tourismusverein hat sich im
Zusammenspiel mit anderen zivilgesellschaftlichen Akteuren zum Ziel gesetzt, hier zu helfen und zu unterstutzen. Ziel ist dabei ein friedliches und
freundliches Zusammenleben aller.

So kann das Dorfleben weiter positiv gestaltet werden. Auch in Innichen besteht die Gefahr, dass durch Nicht-Betriebstiibernahmen das Dorfleben
und die Nahversorgung beeintrachtigt werden. Der Tourismusverein will mit den Stakeholdern hier weiter informieren. Durch den Ensembleschutz
und Wiedergewinnungsplan, sowie auch mit der Entwicklung des Bahnhofes und dem Projekt der Barrierefreiheit soll der Dorfcharakter erhalten
bleiben und die Attraktivitat weiter ausgebaut werden.
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C. Kulturelle Nachhaltigkeit
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Hauptziel

MaBRnahme

Prio

Umsetzung

Beschreibung

Zustandigkeit

Lokale Kultur erhalten und
fordern

Ensembleschutz und
Wiedergewinnungsplan

Durch den Ensembleschutz und Wiedergewinnungsplan
kann und soll der Dorfcharakter erhalten bleiben.

Des Weiteren kann durch den Ensembleschutz der
Naherholungsraum attraktiver gestaltet werden (z.B.
mehr Banken entlang der Wassermauer,mehr
Ruhezonen).

Das Landschaftsbild und die Kulturlandschaft sind
ebenfalls schiitzenswert:Die Bauordnung sollte
Uberarbeitet werden, um das Bauen auf der Griinen
Wiese und den Ausbau von Bauernhofe richtig zu
lenken (auch bzgl. Natirlichen/umweltfreundlichen
Baumaterialien

In der FuRgéngerzone sollen die Fassaden geschiitzt
und aufgewertet werden, sie tragen zum Dorfbild bei
und werden sehr geschatzt.

Beim Thema Dorfbild und Baukultur ist wichtig, die
finanziellen Méglichkeiten aufzuzeigen (Férderungen
usw.) und das Bewusstsein zu schaffen, dass in erster
Linie die Einheimischen auf ihr Dorf stolz sind und den
typischen Charakter sowie die alte Bausubstanz
erhalten wollen.

* Klare Positionierung fir Ensembleschutz und
Wiedergewinnungsplan kommunizieren an
Einheimische und Touristiker

* Unterstitzung bei Férderungen im touristischen
Bereich

Tourismusverein, Gemeinde
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Momentan ist die Ausstattung mit Bars, Restaurants und
Geschaften sehr gut, es wird aber befiirchtet, dass
durch den Generationswechsel gerade bei den
Dorfleben & Geschaften eine SchlieBungswelle droht (wegen Gemeinde, Tourismusverein,
Nahversorgung Arbeitszeiten usw.). Die Offnungszeiten sind zu Geschafte, hds
Uberdenken (auch in der Nebensaison garantieren). Es
sollte kein Detailhandel (Einkaufszentrum) "auf der
grinen Wiese" auRerhalb des Dorfzentrums entstehen.

* ,Schulung” in Betrieben

+ die Bezeichnung Auslander soll durch ,neue

Einheimische® in Kommunikation ersetzt werden.

« in der Volksschule sollen Ausfliige zu den 3 Zinnen

gemacht werden, um ,neuen Einheimischen® ihre neue

Heimat zu zeigen, dadurch soll die Integration und

Inklusion geférdert werden -> Tourismusverein kann in

der Nebensaison Initiator sein

* Integration von Frauen durch Eingliederung in Vereine
L vorantreiben Gemeinden, Land, Schulen,

Laufend  Mitarbeiter:innen kommen teilweise aus anderen Vereine

Kulturen, Beachtung kultureller Unterschiede und

Ausarbeitung von Flyer in anderen Sprachen

* Ziel ist ein friedliches und freundliches

Zusammenleben innerhalb diverser Kulturen (z.B.

Dorffest der Kulturen)

» Sprache als Barriere: Nicht nur ist das Erlernen der

deutschen Sprache maligebend, vielmehr sollen

Mutter/Elternteile in die Kultur integriert werden, z.B.

durch Kochkurse, Gemeinschaftsgarten, oder bei Sport.

Inklusion und Integration B

7.3.4 Okologische Nachhaltigkeit
Die nachhaltige Mobilitat spielt auch in Innichen eine grofRe Rolle und war in den vorangegangenen Kapiteln schon Thema. Konkret soll das Projekt
Bike2Work, welches ja schon in einigen Betrieben in Innichen implementiert ist, ausgeweitet werden. Der Tourismusverein bemuht sich, auch
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touristische Betriebe dafir zu gewinnen. Der Radweg entlang der Bahnhofsstral3e soll verlegt und verbessert werden, um die Sicherheit der
Fahrradfahrenden zu gewahrleisten.

Weiters soll die Bevolkerung flr eine energetische Sanierung sensibilisiert werden, welches den bewussten Umgang mit Ressourcen férdert aber

auch langfristig die Bevélkerung 6konomisch entlastet.

D. Okologische Nachhaltigkeit

Hauptziel

MaRnahme

Prio

Umsetzung

Beschreibung

Zustandigkeit

Forderung einer
nachhaltigen Mobilitat

Radweg Bahnhofstral3e

Der Radweg entlang der BahnhofstralRe soll an eine
andere Position verlegt werden, um die Sicherheit der
Radfahrer gewahrleisten zu kénnen. Falls die geplante
Verlegung des Bahnhofes realisiert wird, ist dieses
Thema neu anzugehen und zu planen.

Gemeinden, Bezirk,
Tourismusverein

Bike2Work

Bike2Work in touristischen Betrieben férdern und
Verantwortliche dafiir sensibilisieren. Betriebe stellen
ihren Mitarbeiter:innen fiir einen Jahresbeitrag
Fahrrader zur Verfiigung und ein Dienstleister kimmert
sich um die Wartung.

» Gemeinsam mit Energieteam weiter umsetzen.

» Teilnehmende Betriebe unterstitzen, lernen und in
Kommunikation gut aufnehmen

Gemeinde, Tourismusverein,
Hds, Betriebe

Parkplatze im Dorf

Um zukunftig weniger Verkehr im Dorfzentrum zu
haben, soll ein Parkleitsystem erstellt werden.

Gemeinde, Land, Bezirk

Energetische Effizienz

Nutzung von Fernwarme

Laufend

In Innichen gibt es drei Fernwarmeheizwerke. Diese
Tatsache soll Einheimischen und Gasten vermehrt
kommuniziert werden.

Gemeinde, Fernheizwerke,
Tourismusverein
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Sensibilisierung zu
Sanierungen

K
laufend

Die Bevdlkerung soll fir die (energetische) Sanierung
von Hausern und Wohnungen sensibilisiert werden und
auch dazu Uber vorhandene Forderungen informiert
werden.

Die Berechnung der Kubatur kann neu tUberdacht
werden, um so energetische Sanierungen zu férdern.
Auch Architekten und Techniker sollen fir die
Méglichkeiten und aktive Ansprache zu Sanierungen
von Birger:innen sensibilisiert werden.
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Gemeinde, Architekten,
Baufirmen,

7.4 Sexten

Der Stakeholderworkshop fand am 23. November 2023 im Haus Sexten statt.

7.4.1 Nachhaltiges Management
Sexten hatte es sich, neben den DestinationsmalRnahmen, im Bereich des nachhaltigen Managements zur Aufgabe gemacht, Bevélkerung und
Touristen weiter zu sensibilisieren. So sollen die Touristen, durch die Bekanntmachung ihres CO2-Fuliabdruckes, beispielsweise durch die Anreise
aber auch Aktivitaten vor Ort, ein Gefuhl fur ihren Verbrauch bekommen. Die 6rtliche Bevolkerung soll durch die kontinuierliche Kommunikation zu
den Fortschritten, zum Beispiel im Gemeindeblatt Sextner, mitgenommen und sensibilisiert werden.

A. Nachhaltiges Management

Hauptziel

MaRnahme

Prio

Umsetzung

Beschreibung

Zustandigkeit

Besucherlenkung
Sanften Tourismus fordern

Getrennte Wege

Im Winter benétigt es getrennte Wege fur Wanderer und
Langlaufer:innen und im Sommer fir Wanderer und
Radfahrer:innen. Der Tourismusverein ist bereits seit
einiger Zeit dahinter dies umzusetzen, die Projektierung
wurde abgeschlossen. Es wird noch die Genehmigung
abgewartet. Eine (teilweise) Umsetzung wird schon
2024 erwartet.

* Abgleich mit Gemeindeplanen und Gefahrenstellen

» Sukzessive Umsetzung nach Dringlichkeit

Tourismusverein, Gemeinde,
Grundbesitzer
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Sensibilisierung nach aulRen
Einheitliches, authentisches
Bild fordern

Sensibilisieren der Gaste
durch CO2-Tonnen

* Sensibilisierung der Gaste durch Kommunikation ihrer
emittieren CO2-Emissionen durch die Anreise oder
gewisse Aktivitaten.

* "Kompensierung" durch konkrete Aktionen vor Ort
anbieten (entweder durch Spende fiir ein Projekt oder
Tatigkeit)
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Tourismusvereine, 3 Zinnen
AG, IDM, Gemeinde

Kontinuierliche
Kommunikation zu den
Fortschritten

Veroffentlichung von regelmafigen Informationen fiir
Einheimische und Gaste zu den umgesetzten
MaRnahmen, den Fortschritten zur GSTC-Zertifizierung
und der Nachhaltigkeitsstrategie.

* Informationsabende

* Gemeindezeitung

* Homepage

« Kommunikation der CO2-Bilanz der Destination Sexten
an Einheimische

Gemeinde, Tourismusvereine

Rubrik Nachhaltigkeit &
Klimaschutz im Sextner

Die Rubrik ,Nachhaltigkeit & Klimaschutz* im Sextner
gibt es bereits und es wird dort regelmanig zur
Nachhaltigkeit informiert. Eine Kooperation zwischen
KlimaGemeinde und Tourismusverein/ GSTC-
Destination ist anzudenken, um die Themen des
Tourismus weiter einzubinden. So soll zu Fortschritten
berichtet werden und falls es keine aktuellen Infos gibt,
dann allgemeine Tipps zur Nachhaltigkeit und
Schwerpunkte von nachhaltigen Tourismus.

Tourismusverein, Gemeinde

7.4.2 Soziodkonomische Nachhaltigkeit
Im Bereich der Soziodkonomischen Nachhaltigkeit méchte Sexten die lokalen Wirtschaftskreislaufe weiter fordern, indem beispielsweise die
Optimierung der Vermarktung und der Vertrieb bauerlicher Produkte ausgebaut wird. Auch durch die Verlangerung des eigenen Bauernmarktes soll
die Symbiose Landwirtschaft und Tourismus weiter vorangetriebenen werden, dabei wirde Sexten auf Destinationsebene die Flihrung ibernehmen.
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Auflerdem ist es Sexten wichtig, die Bevolkerung an der lokalen Wertschopfung teilhaben zu lassen und die Region lebenswert zu gestalten. So soll
eine Crew- und Burgercard eingefuhrt und Co-Working Spaces errichtet werden. Das Wohnungsangebot ist auch in Sexten ein Thema und durch
eine Vermittlerstelle sollen Wohnungen zum Kauf oder zur Miete an die 6rtliche Bevdlkerung effizienter vermittelt werden. Auch Personalunterkinfte
sollen geférdert werden, um touristische Arbeitsplatze attraktiver zu gestalten und Pendlerverkehr zu minimieren.

B. Soziookonomische Nachhaltigkeit

Hauptziel

MaBRnahme

Prio

Umsetzung

Beschreibung

Zustandigkeit

Regionale
Wirtschaftskreislaufe fordern

Optimierung der
Vermarktung/ Vertrieb
bauerlicher Produkte

K/ laufend

* Es gibt bereits Einkaufsgenossenschaften, dieses
Modell ware zu Ubernehmen und verbreiten

* Digitale Plattform schaffen, welche das Angebot an
lokalen Produkten biindelt und so den Gastbetrieben
eine zentrale Anlaufstelle fiir samtliche lokale und
regionale Produkte bietet

* Die Betriebe sollten beraten werden, dass das
Angebot an Produkten vielfaltiger wird und somit fur
Gastbetriebe aber auch fur Einheimische attraktiver
wird

 Landwirtschaft sensibilisieren fir einen
diversifizierten Anbau

» Gastronomie sensibilisieren dem Angebot der
Landwirte entgegenzukommen (z.B. durch Anpassung
der Speisekarte)

* Einheimische sensibilisieren fiir die Griinde der
héheren Preise aber auch ihr Potential flir Sexten
(lokale Wertschopfung)

* Landwirtschaft und Tourismus sollten sich eine
Grundgarantie geben, dass die gegenseitige
Unterstitzung (Angebot — Nachfrage/Abnahme der
Produkte) gewahrleistet ist.

Gemeinde, Landwirtschaft,
Gastronomie, IDM, SBB

Bauernmarkt

* Verlangerung des Bauernmarktes in der Saison
* Absprache mit Landwirt:innen und Erzeuger:innen

Tourismusverein, Gemeinden,
SBB, landwirtschaftliche
Betriebe
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Lebenswerte Region

Mehrwert fiir Bevolkerung,
Mitarbeiter:innen und
Gaste vor Ort schaffen

* Einfihrung von Gastekarte | Crew Card | Biirgercard
weiter vorantreiben. Die Aktionsgruppe zur Crewcard
und Burgercard trifft sich zum ersten Mal im Méarz
2024.
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Tourismusverein, Gemeinde,
Land, Bezirk

Co-Working Spaces

Um der Abwanderung entgegenzuwirken und jungen
Einheimischen die Mdglichkeit zu bieten
verschiedenen Berufen von Sexten aus nachzugehen
(fir welche es auch nicht immer direkt vor Ort ein
Jobangebot gibt) kann ein Co-Working Space Hilfe
leisten. Zudem bietet er auch Unternehmen und Start-
Ups eine Mdglichkeit sich mit geringerer Investition zu
verwirklichen. Es gibt bereits eine Konvention mit
Stadtentwicklung Bruneck fir eine gemeinsame
Zusammenarbeit und Kommunikation.

* Gemeinde Sexten ist bereits in Gesprach fur den
Ankauf hierfur geeigneter Raumlichkeiten.

Tourismusverein, NOI,
Gemeinde, Bezirk

Angebot an leistbaren
Mietwohnungen und/ oder
konventionierten Wohnung

im Ort verbessern.

» Bedarfserhebung flr potenzielle und interessierte
Wohnungskaufer vorab.

» Vermittlerstelle fUr Interessierte, ohne
Immobilienfirma

» Bedarfserh6hung potenzieller Miet- und Kaufobjekte

Personalunterkiinfte férdern

 Mitarbeiter-Hauser bzw. Wohnungen schaffen, um
touristische Arbeitsplatze attraktiver zu gestalten und
Pendlerverkehr zu vermeiden.

* Best-Practice Beispiel Berghotel Sexten vorstellen
» Weitere potenzielle Betriebe sensibilisieren und
ihnen die Vorteile aufzeigen
(Informationsveranstaltung, Flyer)

Gemeinden,
Tourismusvereine, Land
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7.4.3 Kulturelle Nachhaltigkeit
Im Bereich der kulturellen Nachhaltigkeit orientiert sich Sexten an den DestinationsmaRnahmen. Den Stakeholdern ist es wichtig, dass das
Dorfzentrum und Dorfbild erhalten bleiben. Vor allem soll das Dorfbild nicht durch immer gréRere Komplexe und unpassende Bauten weiter
beeintrachtigt werden. Den Stakeholdern ist bewusst, dass der Handlungsspielraum gering ist und so sollen vor allem touristische Betriebe
sensibilisiert werden und auf Gemeindeebene mit Hilfe einer Bauordnung entgegengewirkt werden.

C. Kulturelle Nachhaltigkeit
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fordern

erhalten

nahelegen.
* Regelung Uber Bauordnung andenken
* Beschilderungskonzept umsetzen

Hauptziel MaBRnahme Prio| Umsetzung Beschreibung Zustandigkeit
* Sensibilisierung der Verkaufer:innen und
Kaufer:innen, das traditionelle Dorfbild zu erhalten. Der Gemeinde. Tourismusverein
Lokale Kultur erhalten und Dorfzentrum und Dorfbild Tourismusverein wird dies auch den Touristiker . ’
A L Privatpersonen,

Immobilienfirmen

7.4.4 Okologische Nachhaltigkeit
Auch in Sexten steht die Férderung einer nachhaltigen Mobilitat im Vordergrund. Ein Fahrradkonzept fur die Gemeinde wurde schon geschrieben,
es soll nun sukzessive umgesetzt werden. Wichtig ist, vor allem innerhalb des Dorfes das Fahrrad zu starken (E-Bike Sharing, Fahrradabstellplatze
sowie Leitsystem flr Fahrrader) sowie das Projekt Bike2Work weiter voranzutreiben.

Im Bereich des ,bewussten Umgangs mit Ressourcen will man das Trinkwassernetz in Stand halten (es gibt Verluste von 20-30% in den

Trinkwasserleitungen, dieses Problem teilen

sich viele Gemeinden in Sidtirol mit Sexten) und auch fiir einen wassersparenden Umgang

sensibilisieren. Ein wichtiges Anliegen ist auch die Optimierung der 3 Zinnen Hitte, welche mit dem CAIl Padova weiter angegangen wird.

D. Okologische Nachhaltigkeit

Hauptziel

MaRnahme

Prio

Umsetzung

Beschreibung

Zustandigkeit
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Foérderung einer
nachhaltigen Mobilitat

Fahrradkonzept

Das Fahrradkonzept fir die Gemeinde Sexten ist
schon geschrieben (s. Verkehrsstudie Sexten). Ein
Fokus soll auf die Umsetzung der folgenden Inhalte
gelegt werden:

Ein E-Bike Sharing Modell etablieren, welches
Einheimischen und Gasten erlaubt, Fahrrader auf
einer Stundenbasis auszuleihen. Es soll verschiedene
Stationen geben, wo die Fahrrader zuriickgegeben
und ausgeliehen werden kdnnen. Auch verschiedene
Fahrréader und Ausstattungen sollten angeboten
werden, wie z.B. Cargo-Bikes und Fahrrader mit
Spikes sowie evtl. mit Ski-Halterung.

Suche nach einem Dienstleister, der sich um Service
und Umverteilung kiimmert (z.B. Papin Sport).

Bike2Work in touristischen Betrieben férdern und
Verantwortliche dafir sensibilisieren. Betriebe stellen
ihren Mitarbeiter:innen fir einen Jahresbeitrag
Fahrrader zur Verfigung und ein Dienstleister
kimmert sich um die Wartung.

* Informationsveranstaltung und Rundmail um
Interesse auszuloten

* Unterstitzung von ersten Pilotprojekten (in enger
Zusammenarbeit mit dem Energieteam)

Fahrradabstellpladtze schaffen

Vor allem im Dorf bendétigt es 6ffentliche und sichere
Fahrradabstellplatze. Gerade auch vor Geschaften,
Amtern usw.

* Abgleich mit Gemeindeplanen

* Verpflichtend machen bei Neubauten oder
Sanierungen im Dorfkern

Das Fahhradleitsystem soll verbessert werden, vor
allem auch zur Orientierung fir Besucher. Man mochte
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Gemeinde, TV, Land, EURAC,
STA
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aber nicht nur mit Schildern arbeiten, sondern auch mit
Bodenmarkierungen.

* Abgleich mit Gemeindeplanen und Zielsetzungen

» Absprache mit Tourismusbetrieben (Hotels) zu
moglichen Erfahrungen der Gaste

Der Campingplatz sollte flir Fahrradfahrer:innen
besser angebunden werden.
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Nutzung des 6ffentlichen
Nahverkehrs

Blrgercard:

* (Freie) Nutzung des 6ffentlichen Nahverkehrs soll
ganzjahrig angeboten werden (Beispiel:
Mitarbeiterpass Sexten)

* Vorteile (und Erfahrungen Mitarbeiterpass Sexten)
fur Betriebe zusammenfassen: Benefit fir einen
attraktiven Arbeitsplatz

Gemeinde, Bezirk, STA,
Tourismusverein, MoKo

Taxi und Shuttles
optimieren

Um eine attraktive und gut funktionierende Alternative
zum Auto zu schaffen, braucht es ein ganztagige und
Uber das ganze Jahr funktionierende Taxi- und
Shuttlenetzwerk:

* Neue Konzessionen in Gemeinde und Bezirk
besprechen

* Absprache mit den Anbietern und Konzept
gemeinsam festlegen

In Sexten werden bereits seit 6 Jahren Shuttlebusse
zu den wichtigen Ausflugszielen angeboten. Die
Sextner Gaste werden so animiert, das eigene Auto
stehen zu lassen. Seit 2 Jahren wird der Dienst auch
fur die Gaste aus Innichen angeboten.

Gemeinde, Bezirk, Land,

Empfehlung fir eine
umweltfreundliche Anreise

Betriebe dafur sensibilisieren, dass Gaste bei der
Buchung auf eine umweltfreundliche Anreise
zuruckgreifen. Dazu muss der Taxi- und Shuttle-Dienst
zuvor optimiert werden.

Informationen zu alternativen Anreisemdglichkeiten
werden auf der Webseite der Region angefiihrt, wohin

Tourismusverein, IDM, HGV,
Tourismusbetriebe
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die Betriebe verlinken konnen. Die Kommunikation
wird dahingehend noch optimiert.
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Bewusster Umgang mit

Abfall in der Gemeinde

* Die bestehende Broschiire soll neu aufgelegt oder
aufgearbeitet werden und dann weiter verteilt werden.
Zur besseren Kontrolle und damit einhergehende einer
hdheren Abfallqualitat:

+ Abfalleimer mit Chip einfihren

Tourismusverein, Gemeinde

Trinkwassernetz in Stand

Die Gemeindeverwaltung will sich bemuhen, die
Verluste in den Trinkwasserleitungen in den Griff zu
bekommen, zumal sie als KlimaGemeinde
ausgezeichnet ist und einen Klimaschutzplan besitzt,
in dem auch fiir dieses Thema MalRnahmen festgelegt
sind.

» Weiter Gesprache und Arbeiten vorantreiben

Tourismusverein, Gemeinde,

Ressourcen halten & Sensibilisierun » Zum Thema "Leitungswasser" sensibilisieren Bezirksgemeinschaft, Achtsam
9 * Leitungswasser als Trinkwasser und Qualitatswasser am Berg
forcieren und kommunizieren.
* Sensibilisierung in den Betrieben.
» Sammelbestellung fir wiederverwendbare
Wasserflaschen.
» Kennzeichnung der Trinkwasserbrunnen.
* Einheitliche Plaketen an den Brunnen
* Projekt zur Abwasser- und Stromversorgung CAl, CAl Padova, Gemeinden
Optimierung 3 Zinnen Hutte » Kommunikation beibehalten und ausbauen und dabei & Tourismusvereine,
als Ansprechpartner und Berater fungieren Tourismusverein Toblach
7.5 Toblach

Der Stakeholderworkshop fand am 26. Oktober 2023 im Grand Hotel in Toblach statt.
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7.5.1 Nachhaltiges Management
In Toblach legen die Stadekolder einen groRen Fokus auf die Sensibilisierung und auf die Besucherlenkung. So sollen, um Konflikte zu vermeiden,
die Wander- und Fahrradwege besser getrennt werden, auflerdem soll der Wanderweg Landro-3 Zinnen Blick ausgebaut werden. Dabei soll diese
hoch-frequentierte Strecke als Themenweg konzipiert werden, um fiir die 6rtliche Flora und Fauna zu sensibilisieren.

Auch in Toblach sollen Nachhaltigkeit und Umweltschutz mehr Platz erhalten, daftr sollen vermehrt Veranstaltungen im Naturparkhaus fur
Einheimische und Gaste veranstaltet werden. Der Mehrwert der biologisch zertifizierten Almen auf dem Gebiet von Toblach soll besser kommuniziert
werden. Bei zuklnftigen Events, vor allem bei Sportevents, sollen Plastikflaschen verboten werden, hierbei méchte man mit einer Verordnung vom
Burgermeister dagegen vorgehen. Aber auch intern méchte der Tourismusverein seine Mitarbeiter:innen weiterbilden im Hinblick auf die GSTC-
Zertifizierung und etwaige Fragen von Einheimischen und Gasten. So soll es spezielle Fortbildungen mit den Themen geben.

A. Nachhaltiges Management

Hauptziel MaBRnahme Prio | Umsetzung Beschreibung Zustandigkeit

Es kommt vermehrt zu Konflikten Wandernden und
Radfahrenden (Wegen zu Hutten)

» Radfahrer:innen soll vermittelt werden, dass sie auf
Wanderwegen ,Gaste” sind und sich auch
dementsprechend verhalten sollten.

* Manche Wege flr Fahrrader sperren und auch

Wander- und Fahrradwege entsprechend kontrollieren (Zusammenarbeit Tourismusverein, Gemeinde,
besser trennen und B M Naturpark). Grundbesitzer, Bezirk,
Besucherlenkung - ausweiten * Im Silvestertal wird der Fahrrad- und Wanderweg Naturparkmanagement
Sanften Tourismus fordern getrennt, dafir wird ein alter Landwirtschaftsweg

wieder aktiviert. Die Aufnahme des Bau eines Trails im
Silvestertal wird umgesetzt

» Konzept Fahrradweg und elektrische
Fortbewegungsmittel zwischen Bahnhof und

Dorfzentrum
Wanderweg Landro/ 3 » Der Wanderweg soll ausgebaut werden (z.B. Tourismusvereine,
. . A K o S Naturparkmanagement,
Zinnen Blick Themenweg zur Sensibilisierung) )

Gemeinde, Land
Sensibilisierung nach auf3en Die AlImen im Gemeindegebiet sind biologisch Tourismusverein. Gemeinde
Einheitliches, authentisches Nachhaltige Almen C M zertifiziert. Dieser Mehrwert soll in Zukunft besser : ’ ’

o L Almeninteressentschaften
Bild férdern kommuniziert werden.
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Olympia als Chance zum
Ausbau der Infrastruktur

Die Austragung der olympischen Spiele, werden als
Chance gesehen, um die Infrastruktur zu verbessern.
Dies soll der Bevdlkerung auch kommuniziert werden.

09 (koinstitut
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Tourismusverein, Gemeinde,
Land

Sensibilisierung mit dem
Naturparkhaus

Das Naturparkhaus, mit seiner zentralen Lage, soll
vermehrt fir die Sensibilisierung genutzt werden.

» Dauerhafte Ausstellung organisieren

* Vortrage zu aktuellen Themen organisieren

» Raum fur eigene Events

Gemeinde, Naturparkhaus,
Naturkundemuseum Bozen,
Tourismusverein, EURAC

Umweltfreundliche Events

Neben der Ausarbeitung umweltfreundlicher
Eventstandards fur die Destination sollen mit Hilfe
einer Verordnung der Burgermeister Plastikflaschen
bei 6ffentlichen Events verboten werden (vor allem bei
Sportevents)

Kriterien kommunizieren und alle Parteien auf
Dringlichkeit hinweisen

Tourismusvereine, Gemeinde

Sensibilisierung nach innen

Interne Fortbildung fiir
Mitarbeitende und
Vorstande

laufend

* Inhaltliche Fortbildung zur Nachhaltigkeit und
Klimaschutz & GSTC

» Workshop: Wie kann man das in 3 Satze erklaren
(COz2 Emissionen und FuRabdruck). --> Die negativen
Erfahrungen bei der Zusammenarbeit mit Climate
Partner zum Thema ,Klimaneutral® sollen sich nicht
wiederholen.

Tourismusverein,
Schulungspartner

7.5.2 Soziookonomische Nachhaltigkeit
Neben den Destinationsmallnahmen hat sich Toblach zum Ziel gesetzt, auch vor Ort die Zusammenarbeit der Landwirtschaft und des Tourismus
zu verbessern, dabei mochte der Tourismusverein vor allem als Vermittler auftreten. Wichtig ist dabei die Kommunikation und gegenseitige
Wertschatzung von Gastbetrieben und Landwirt:innen zu verbessern und so eine fir alle Parteien zufriedenstellende Zusammenarbeit zu erreichen.
Dabei ist es wichtig, auf die Punkte beider Parteien einzugehen, z.B. Aufklarung hinsichtlich der Nachfrage nach nur bestimmten (,Edel-") Teilen
von Fleisch sowie Lieferengpassen und auf der anderen Seite die Weiterentwicklung hin zu neuen Produkten. Die Sennerei soll in den Prozess auch
vermehrt mit einbezogen werden.

Zurzeit schlieen alle Gastbetriebe, Restaurants und Bars zur gleichen Zeit. Damit den Einheimischen und Nebensaisongasten die Dienstleistungen
trotzdem zur Verfiigung gestellt werden, soll sich besser abgesprochen werden. Im Mittelpunkt steht auch in Toblach das Wohnungsangebot. Hierbei
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hat Toblach schon eine Wohnraumbedarfsermittlung und Leerstandserhebung durchgefuhrt und es wird nun versucht, die vielen leerstehenden
Wohnungen zur Vermietung freigeben zu kénnen.

B. Soziookonomische Nachhaltigkeit

Zustandigkeit

Wirtschaftskreislaufe fordern

Gemeindegebiet

Potenzial angesprochen werden. Der jeweilige
Tourismusverein tbernimmt den Kontakt zu
touristischen Betrieben.

Hauptziel MaBRnahme Prio| Umsetzung Beschreibung
Eine Energiegemeinschaft mit Niederdorf ist
angedacht und es wird evaluiert welche Flachen im Gemeinden
Regionale Energiegemeinschaften Dorf fr PV-Anlagen geeignet sind. AnschlieRend Tourismusvereine ’externe
9 und Photovoltaik auf C L kénnen Besitzer:innen solcher Flachen direkt auf das :

Energieberater,
Tourismusverein Niederdorf
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Vermarktung lokaler
Produkte an regionale
Gastbetriebe

s. auch Destinationsmaflnahme: Direktvermarktung
Die Vermarktung regionaler Produkte, wie Fleisch und
Milch, an die Gastbetriebe soll in Zukunft vermehrt
angestrebt werden. Die Problematik, dass Betriebe
gewisse Fleischstlicke bevorzugen und es dadurch
einen Uberschuss von weniger ,begehrten” Stiicken
des Tieres gib bzw. einen Mangel an ,edlen®
Fleischstiicken, wird besprochen. Dem kann
entgegengewirkt werden, indem Betriebe alle Teile
eines Tieres verarbeiten.

» Schulung zur Verarbeitung von Fleischprodukten und
Resten

* Klare Absprachen zw. Landwirten und Betrieben
ausarbeiten und manifestieren

Ein weiteres Problem stellt die Menge an Fleisch dar,
welche bendtigt wird. Diese kann bei derzeitiger
Nachfrage nicht nur von einheimischen Betrieben
geliefert werden. Dabei wird auch thematisiert, dass
die Kommunikation auf der Speisekarte (oder
Frihsticksbuffet usw.) gut durchdacht sein muss: die
vorhandenen Produkte sollen erkennbar und gut
prasentiert sein, es sollen aber auch Engpésse oder
Phasen von Mangel an lokaler Ware transparent sein.
« Erfassung der verfiigbaren Mengen fir die
Gastbetriebe

* Informationskampagne zur Kennzeichnung
Toblacher und Pustertaler Produkte und Waren

* Sensibilisierungskampagne "Wechselnde Gerichte/
Mangel"
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Gemeinde, Tourismusverein,
SBB, Schulungspartner,
Landwirtschaft. Betriebe,

Tourismusbetriebe
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Gegenseitige
Wertschatzung

Um die Zusammenarbeit zwischen Landwirt:innen und
Gasbetrieben nachhaltig zu fordern und zu starken ist
gegenseitige Wertschatzung und eine offene
Kommunikation notwendig.

* Vereinbarung Treffen zwischen Vertreter:innen
beider Sparten, bei dem offen und propositiv Ldsungen
und Pilotprojekte besprochen werden.

* Der Tourismusverein Toblach soll als Mediator und
Organisator auftreten
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Gemeinde, Landwirtschaft,
Gastronomie, SBB, IDM

Zusammenarbeit mit
Gastronomie

Um die Zusammenarbeit von Landwirtschaft und
Tourismus voranzutreiben, erfolgt von Seiten der
Gastbetriebe eine Kontaktaufnahme mit der Sennerei.
» Tourismusverein als Vermittler

Tourismusverein, ortl. HGV,
Sennerei

Ausbau Nischenprodukte

Der Ausbau von regionalen Nischenprodukten, wie
z.B. Ziegenkase, soll von lokalen Landwirt:innen
forciert werden.

-> Tourismusverein als Bindeglied und Impulsgeber

Hds, Sennerei, Gemeinde,
Tourismusverein, ortl. SBB

Lebenswerte Region

Wohnungsangebot

* Eine Wohnraumbedarfsermittlung wurde bereits
durchgefihrt und zusatzlich eine Leerstandserhebung
mit GEE fur die Ist-Analyse. Es gibt viele leerstehende
Wohnungen, deren Zustand einwandfrei ist. Daher soll
forciert werden, dass sie vermietet werden und somit
dem Wohnungsmangel entgegenwirken (z.B. Uber
GIS).

* Die Anzahl an Zweitwohnungen und die Hohe der
Mieten bzw. der Kaufpreis von Wohnungen erschwert
es Jugendlichen sich Wohnraum in der eigenen
Gemeinde leisten zu kdnnen. Diese Themen werden
auch im Gemeindeentwicklungsprogramm bearbeitet,
es missen gemeinsam Lésungen gefunden und auch
planerisch entgegengewirkt werden. Der
Tourismusverein wird versuchen sich als Informant
und Vermittler zu den Touristikern bei diesem Prozess
einzubringen.

Gemeinde, Tourismusverein
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Dienstleistungen auflerhalb
der Saison

Auflerhalb der Saison schlieRen Gasbetriebe,
Restaurants und Bars alle zur gleichen Zeit.

* Bessere Absprache zwischen den Betrieben, um der
einheimischen Bevolkerung auch aufderhalb der
Saison diese Dienstleistungen zur Verfiigung zu
stellen.

» Kommunikationsmittel finden zur Koordinierung (evtl.
koénnte eine WhatsApp Gruppe zur Koordinierung der

SchlieBungszeiten eingesetzt werden).

09 (koinstitut
@O®® iAo Adige
Competence network

Gemeinden,
Tourismusbetriebe,
Tourismusverein

7.5.3 Kulturelle Nachhaltigkeit

In Toblach wurden Hitten im Grand-Stil gekauft, welche beim kulinarischen Weihnachtsmarkt zum Einsatz kommen. Diese Hitten sollen vermehrt
zum Einsatz kommen, indem &ahnliche Konzepte ins Leben gerufen werden. Ein erstes Pilotprojekt ist der kulinarische Herbstmarkt. So soll das
Dorfzentrum weiter belebt werden. Die Gemeinde plant auRerdem den Dorfplatz in Toblach neuzugestalten.

Daneben ist es den Toblacher:innen wichtig, dass auch die Kultur und Naturlandschaft weiter erhalten bleiben, deshalb soll mit den Landwirt:innen
ein Konzept zur nachhaltigen Almnutzung erstellt werden.

C. Kulturelle Nachhaltigkeit

fordern

erhalten

Dorfgestaltung

* Der Dorfplatz in Toblach soll neugestaltet werden
* Leerstehende Verkaufsflachen sollen lokalen
Betrieben und Kunstler als Ausstellungsflache zur
Verfugung gestellt werden

Hauptziel MaBnahme Prio| Umsetzung Beschreibung Zustandigkeit
Marktkonzept
» Konzept "Kulinarischer Weihnachtsmarkt" auf andere
Saisonen ausweiten
Lokale Kultur erhalten und | Dorfzentrum und Dorfbild * Erste Pilotprojekt mit Kulinarischem Herbstmarkt Gemeinde, Tourismusverein,
C M Lokale Produzenten & Lokale

Kinstler
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Konzept "Nachhaltige

Almnutzung"

Gemeinsam mit den Landwirten soll ein Konzept flr
eine nachhaltige AlImnutzung erstellt werden (S. auch
unter 6kologische Nachhaltigkeit) um die Kultur- und
Naturlandschaft weiterhin zu pflegen und erhalten
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Tourismusverein, Gemeinde,
Vereinigung Sudtiroler
Biologen,
Alminteressentschaften

7.5.4 Okologische Nachhaltigkeit

Die Forderung der 6kologischen Nachhaltigkeit steht in Toblach an oberster Stelle. Dabei hat sich Toblach zum Ziel gesetzt vor allem eine
nachhaltige Mobilitat mit einer Vielzahl von Mallnahmen zu etablieren, sodass in und um Toblach der motorisierte Individualverkehr gesenkt wird.
Um die Natur und Landschaft zu schitzen, mdchte man sich aulRerdem flir ein nachhaltiges Almnutzungs-Konzept einsetzen, sowie neue
Anbausorten férdern. Hierbei steht der Tourismusverein Toblach als Vermittler bereit, um im engen Austausch mit den Landwirt:innen und
entsprechenden Verbanden Verbesserungen zu erzielen.

Gemeinsam mit dem Tourismusverein Sexten mdchte man sich um die Optimierung der 3 Zinnen Hutte kimmern und die Abwasser und

Stromversorgung verbessern.

D. Okologische Nachhaltigkeit

Hauptziel MaBnahme

Prio

Umsetzung

Beschreibung

Zustandigkeit

Wanderbus fiir die
Peripherie

Foérderung einer
nachhaltigen Mobilitat

Um den Individualverkehr auf den Straen zu senken,
soll ein Bus zu Ausgangspunkten von Wanderungen
eingefliihrt werden. Um die gesamte Strecke vom
Zentrum zu den Ausgangspunkten abzudecken, ist
wichtig, dass der Wanderbus mit dem Dienst der
Citybusse kombiniert wird

» Citybus der zum Toblacher See fahrt gemeinsam mit
den Linienbetreibern organisieren

» Wanderbus/ Rufbus fur das Silvestertal einsetzen

--> Das Projekt "Wanderbus" wurde gestartet und
erste Gesprache wurden geflihrt

Gemeinde, STA, MoKo,
Tourismusverein
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Studie Mobilitatskonzept
Dorf

Es gibt bereits eine Studie, die aus verschiedenen
Griinden noch nicht umgesetzt wurde.

* Vorschlage aus Studie sichten und umsetzen mit
Fokus auf Fahrradsicherheit

» Gesprache mit der Gemeinde zum Mobilitatskonzept
initieren
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Gemeinde, Tourismusverein

Verkehrsberuhigung St.-
JohannesstralRe

Verkehrsberuhigung der St.-Johannesstralte mit der
Maoglichkeit, in Sicherheit mit dem Fahrrad, E-Bike, E-
Roller usw. vom Bahnhof ins Dorfzentrum zu
gelangen.

Gemeinde, Tourismusverein

Bushaltestelle Landro/ Drei
Zinnen Blick

Die Bushaltestelle soll hinsichtlich der Sicherheit
verbessert werden. Gemeinsam mit der Gemeinde &
Land angehen

Gemeinde, Bezirk,
Tourismusverein

Bessere Anbindung nach
Cortina bzw. Hohlensteintal

Der Bus soll eine hdhere Taktierung erhalten

Tourismusverein, IDM, STA,
MoKo, Gemeindeverwaltung
Cortina

Bewusster Umgang mit
Ressourcen

Optimierung 3 Zinnen Hutte

* Projekt zur Abwasser- und Stromversorgung
» Kommunikation und Ansprechpartner

CAl, CAl Padova, Gemeinden
& Tourismusvereine,
Tourismusverein Sexten,
Birgermeister Toblach

Schutz von Natur und
Landschaft

Neue Anbausorten

Besprechung des Anbaus von Maisfeldern, neuen
Anbausorten, Klimawandelanpassung und eines
neuen Landschaftsbildes

Tourismusverein, Ortl.
Bauernbund, Gemeinde

Konzept ,Nachhaltige
Almnutzung*®

s. Kulturelle Nachhaltigkeit: Konzept ,Nachhaltige
Almnutzung*

Tourismusverein, Gemeinde,
EURAC, Vereinigung
Sudtiroler Biologen, Laimburg
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7.6 Prags

Der Stakeholderworkshop fand am 24. November 2024 im Vereinshaus Prags statt.

7.6.1 Nachhaltiges Management
Prags, mit seinem Wildsee als Hauptattraktion der Destination, mdchte vor allem im Bereich Besucherlenkung weitere MalRnahmen setzten. So soll
ein einheitliches Leitbild und eine Strategie fiir die Destination Prags entworfen werden. Fir die Besucherlenkung soll das Camperaufkommen
insgesamt besser gemanagt werden, daflir wurde eine erste Pilotphase mit dem Camperticket im Sommer 2024 durchgeflihrt. Neben dem Pragser
Wildsee mdchte man die bauerliche Kultur erlebbarer machen und einen Héfeweg konzipieren.

Wichtig ist den Stakeholdern, Einheimische und Gaste gleichermalien zu sensibilisieren und gleichzeitig dem Image des Overtourismus
entgegenzuwirken. So soll flr der oértlichen Bevdlkerung eine Bewusstseinsbildung zum Thema Klimaschutz, Biodiversitat und Nachhaltigkeit
stattfinden und auch die Bemihungen von Seiten des Tourismusvereins sowie der Gemeinde zu den Verkehrsverringerungen vermittelt werden.
Gasten soll ihre (Eigen-) Verantwortung in der Natur, einem UNESCO Weltnaturerbe, aber auch was Prags ausmacht, vermittelt werden.

A. Nachhaltiges Management

Hauptziel MaBRnahme Prio| Umsetzung Beschreibung Zustandigkeit

Die touristischen Betriebe in Prags haben teilweise
noch unterschiedliche Ziele. Es soll sich eine
einheitliche und nachhaltige Strategie fir Prags

etablieren.
Holistisches * Diskussions- und Stakeholder Format liber Inhalte
Nachhaltigkeitskonzept der des Leitbildes Tourismusverein. 6rtliche
Ferienregion Einheitliches Leitbild B M » Chancen und Risikomanagement bzgl. Tourismusbet,riebe
Erlebbarkeit der Ganzjahresdestination, Klimawandel und der
Nachhaltigkeit touristischen Entwicklung internationaler Gaste

"Europa in 10 Tagen"

* Tourismusverein als Mediator fUr gemeinsamen
Konsens und Zusammenfihrung von Ideen, Wiinsche,
Fragen und Anregungen.
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Besucherlenkung
Sanften Tourismus fordern

Vorabinformationen zu
Aufenthalt der Gaste

Gaste sollen sich, bevor sie zum Urlaub kommen, Uber
das Angebot und Offnungszeiten informieren, vor
allem auBerhalb der Saison. Infos, die der Gast
bendtigt, sind alle Uber Internet zuganglich.

* Betriebe nochmals drauf hinweisen (Einbau in Vorab-
Mail)

» Auf Webseite noch prominenter Besonderheiten
kommunizieren (SchlieRungen, Offnungszeiten)
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Tourismusverein, Destination
3 Zinnen, IDM,
Tourismusbetriebe

Beschilderung entlang des
Fahrrad- und

» Kennzeichnung von 6&ffentlichen Toiletten und
Wasseraufflillpunkten entlang des Wanderweges zum

Gemeinde, Tourismusverein,
IDM (Plaketten fur Brunnen -
achtsam am Berg - bereits

Wanderweges Pragser Wildsee sowie entlang der Fahrradwege
umgesetzt)
B Die bauerliche Kultur soll erlebbar gemacht werden: : : .
Hofeweg . R Tourismusverein, Gemeinde
Konzepterstellung und Budgetierung des Héfeweges
Die Touristen, die mit Campern unterwegs sind,
hinterlassen haufig Mull, parken unreguliert an
verschiedenen Orten und zahlen keine Ortstaxe. Tourismusverein
Campermanagement Es braucht eine einheitliche Regelung. Naturparkmanagement,

« Einfuhrung eines Camperticket (Sommer 2024
Pilotphase)
+ Bereitstellung von Mullentsorgungsmaoglichkeiten

Gemeinden, Land

Sensibilisierung nach aufen
Einheitliches und
authentisches Bild fordern

Biodiversitat fordern und
erhalten

« Gaste und Einheimische sollen vermehrt zur
bestehenden Biodiversitat in Prags informiert und
sensibilisiert werden.

* Projekte mit Laimburg umsetzen

« Zusammenarbeit mit Landwirt:innen férdern

Tourismusvereine, IDM,
Gemeinde, Landwirt:innen,
Laimburg
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Bewusstseinsbildung &
Sensibilisierung der
einheimischen Bevolkerung

Die ortliche Bevolkerung soll, durch Infoabende und
Aktionstage, zu folgenden Themen sensibilisiert
werden:

+ Klimaschutz und Nachhaltigkeit

* Bemihungen zur Verkehrsverringerung

* Informationen zum bestehenden und geplanten
touristischen Angebot

* Vorteile der Birgercard und dem Zugang Pragser
Wildsee flr Einhimische
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Tourismusverein, Gemeinde,
EURAC, UniBz,
Naturpark/Forst

Eigenverantwortung &
Sensibilisierung der Gaste

» Gaste Uber ihre Eigenverantwortung in der Natur
informieren und sensibilisieren

* Den Besucher:innen soll vermittelt werden, dass sie
sich in einem Gebiet befinden, das UNESCO
Weltnaturerbe ist und sie sollen dafiir sensibilisiert
werden, was dies bedeutet.

Gemeinde, Land, UNESCO,
IDM, Tourismusverein, IDM
(Achtsam am Berg...)

Image "Pragser Tal"

Das Pragser Tal hat ein Image von Overtourismus,
dem soll entgegengewirkt werden. Es ist gewiinscht,
das Bauerliche und Entschleunigende, was Prags
ausmacht, will man wieder in den Fokus zu rucken.

* Imagekampagne gemeinsam mit IDM launchen

« Uberlegen "Pragser Wildsee" bei manchen
Ziellandern aus Kommunikation rauszunehmen

« Studie zur Lebensqualitat soll wiederholt werden (fur
Monitoring)

Gemeinde, IDM,
Tourismusverein, Landwirte

Kommunikation durch
Betriebe

» Kommunikation und Sensibilisierung der
Gastbetriebe zu folgenden Thematiken: Trinkwasser,
Mulltrennung und Littering

* Hilfestellungen und Bereitstellung von Infomaterial

Tourismusverein, Gemeinde,
IDM, HGV
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Wetterereignisse an Hotspots managen:

» Konzept ausarbeiten, um bei Gefahren und Tourismusverein, Gemeinde,
Zukunftsgerichtete Klimawandelanpassung B L Unwettern, die Gaste an den Hotspots zu informieren, | Zivilschutz, Forst/Naturpark
Destination evakuieren bzw. sich um ihre Sicherheit sorgen. (z.B. Aufforstungen wag.
» Regelmafige Kontrollen an den Hotspots zur Borkenkafer)

Sicherheit der Besucher.

7.6.2 Soziodkonomische Nachhaltigkeit
Im Bereich der Soziobkonomischen Nachhaltigkeit méchte Prags das Kombiticket, welches die lokale Wirtschaft und Familienbetriebe unterstiitzt,
weiter optimieren. Auflierdem soll, durch gezielte Mitarbeiterbindung und der Einbeziehung der Jugend, die Region weiter lebenswert gehalten
werden. Dazu zahlt auch, das Skigebiet Prags, welches bei der 6rtlichen Bevolkerung sehr beliebt ist, weiter zu bewahren.

B. Soziookonomische Nachhaltigkeit

Hauptziel MaBRnahme Prio| Umsetzung Beschreibung Zustandigkeit
Die Optimierung des Kombitickets durch die
Einbeziehung lokaler Unternehmen in das Gemeinde. IDM

Kombiticket B K Hotspotmanagement unterstitzt die lokale Wirtschaft Tourismus;/ereir;

und foérdert nachhaltige Geschéftspraktiken. Das soll

Regionale verstarkt kommuniziert werden.

Wirtschaftskreislaufe férdern Das Skigebiet Prags soll auch in Zukunft bewahrt
werden, da es vor allem bei der einheimischen 3 Zinnen AG
Skigebiet Prags C L Bevolkerung sehr beliebt ist und viele Kinder aus der Touri . o
ourismusverein, Gemeinde

Umgebung dort das Skifahren lernen.
-> Weiterhin in Kommunikation gut positionieren

Die Mitarbeiter:innen sollen gehalten werden und so
auch dem Mitarbeitermangel entgegengewirkt werden.

Lebenswerte Region Mitarbeiterbindung B M Instrument, das dies_ fordern k('j_nnte_n, ist die Crew Gemeindg, Tourism_usverein,
Card. Weitere Vorteile und WeiterbildungsmalRnahmen Tourismusbetriebe
sollen ausgearbeitet und offentlich kommuniziert
werden.
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Aktive Jugend

Die Jugend im Dorf ist sehr aktiv (Vereine) und hat
auch viele gute Ideen.

Durch folgende MaRnahmen noch aktiver ins
Dorfleben integrieren:

* Aktive Einbeziehung in zuklnftige Entscheidungen
» Tourismusstrategie Jugendlichen prasentieren und
sie um ihre Meinung dazu bitten
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Vereine, Tourismusvereine,
Gemeinde, Jungenddienst

7.6.3 Kulturelle Nachhaltigkeit
Wie bereits im Abschnitt ,Nachhaltiges Management® beschrieben, ist es wichtig, dass Prags wieder fliir seine bauerlichen Traditionen und seine
entschleunigende Atmosphare wahrgenommen wird, die seinen besonderen Charakter ausmachen. Daflr soll die Bauern- und Héfekultur weiter
erlebbar und sichtbar gemacht werden, mit Malnahmen wie z.B. den Hofewanderweg oder auch dem Aufstellen der Holzzaune in der
Kulturlandschaft. Aulterdem soll Bad Altprags, ehemaliger Kurort, mit neuem Leben gefiillt werden, der Tourismusverein méchte sich aktiv einbringen
und Gesprache mit Investor:innen und Interessierten forcieren.

C. Kulturelle Nachhaltigkeit

fordern

Dies muss nicht von den Besitzern selbst gemacht,
sondern von einem Gremium organisiert und finanziert
werden.

* Informationen zu speziellen Férderungen einholen
und weitergeben (Expertise SBB)

Hauptziel MaBRnahme Prio| Umsetzung Beschreibung Zustandigkeit
Die Bauern- und Hoéfekultur soll geschiitzt und weiter
erlebbar gemacht werden. Das Bauerliche und
Entschleunigende beibehalten und kommunizieren.
Um das bauerliche vermehrt zu unterstreichen, kdnnen Landwirt:innen, SBB,
Lokale Kultur erhalten und B . Holzz&une in den Wiesen wieder aufgestellt werden. Tourismusverein, Land (Amt
auern- und Hoéfekultur B laufend

fur Landwirtschaftsékologie),
Gemeinde, Fraktionen, Hofe
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Bad Altprags, im ehemaligen Kurort, ist
restaurierungswiirdig. Durch den daflr notwendigen
hohen finanziellen Aufwand ist eine Restaurierung nur
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Tourismusverein, Gemeinde

Bad Altprags C L .
schwer zu realisieren.
Der Tourismusverein wird weitere Gesprache Initiieren
und bei der Suche von Investoren helfen.
. . Tourismusverein,
UNESCO Dolomiten B L Das UNESCO Weltnaturerbe bewahren und auf die Koordinationsstelle UNESCO),

Naturerbe

Auswirkungen des hohen Tagestourismus reagieren.

Naturpark

7.6.4 Okologische Nachhaltigkeit
Im Bereich der ,Forderung einer nachhaltigen Mobilitat® wird die Verbesserung der Verkehrssituation am Pragser Wildsee betont, indem diese

Uberwacht und durch eine Untersuchung Optimierungsmdglichkeiten aufgezeigt werden sollen. Die beiden Buslinien 442 und 439, welche zum
Pragser Wildsee fahren, sollen in einer passenden Form in das Gastesystem integriert werden. So kénnten mehr Besucher:innen zum Umstieg auf

offentliche Verkehrsmittel bewegt werden.

Gemeinsam mit den touristischen Betrieben soll weiter an einer nachhaltigen Ausrichtung der Destination gearbeitet werden. So soll es
Informationsveranstaltungen und Sensibilisierungsprojekte zu den Themen Photovoltaik, Lebensmittelverschwendung und Energieeffizienz geben.
Auch der Tourismusverein hat sich gemeinsam mit Gemeinde und Naturpark zum Ziel gesetzt, das Abfallmanagement in der Natur zu verbessern.
Hierbei mochte man einerseits mit Infomaterialien sensibilisieren, sowie andererseits weitere Toiletten.

D. Okologische Nachhaltigkeit

Hauptziel

MaRnahme

Prio

Umsetzung

Beschreibung

Zustandigkeit
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Forderung einer
nachhaltigen Mobilitat

Untersuchung der
Verkehrssituation

Die Situation hat sich, aufgrund des
Mobilitatskonzeptes schon verbessert. Es gibt weniger
Stau und Andrang am See.

* Initiierung einer Studie zur Untersuchung der Ist-
Situation und Aufzeigen von Verbesserungen.

» Erhebung von Daten zu effektiven Besuchern pro
Tag am Pragser Wildsee,

* Mobilitatsverhalten in und um Prags der Touristen
und Einheimischen.
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Gemeinde, Tourismusverein,
EURAC, UniBz

Integration spezifischer
Buslinien in das
Gastekartensystem

Die Linien 442 und 439 sind in das
Gastekartensystem noch nicht eingeschlossen: es
wird eine Lésung fur Gaste des Pragser Tales
gesucht, um auch diese Linien nutzen zu kénnen und
einen autofreien Urlaub zu erméglichen.

Tourismusverein, IDM, STA,
MoKo, Land

Bewusster Umgang mit
Ressourcen

Forderung "Photovoltaik" &
Energieeffizienz

Touristische Betriebe sollen fur Photovoltaikanlagen
und energetische Sanierungen sensibilisiert werden.
* Informationsveranstaltung zur Umsetzung und
Forderung von Photovoltaikanlagen

* Best-Practise Beispiele vorzeigen

* Sensibilisierung von touristischen Betrieben fiir
energetischen Sanierungen

Gemeinde, Energieexperten,
Energieberater,
Tourismusverein

Lebensmittelverschwendung

Lebensmittelverschwendung in Hotellerie und
Gastronomie soll entgegengewirkt werden. Durch
vermehrten Buffeteinsatz ist die Entwicklung derzeit
eine andere.

« Sensibilisierungsaktionen und Angebote (HGV)

» Vermittlung der Kampagne "Achtsam am Berg" und
ahnliche Kampagnen

» Datenerfassung der weggeschmissenen
Lebensmittel der Tourismusbetriebe (CO2-
Emissionen)

Tourismusvereine,
Gemeinden, Land,
Bezirksgemeinschaft,
Naturparke,
Verbraucherzentrale, HGV,
IDM
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« Offentliche Toiletten: Eine groRe Problematik sind
die Fakalien und Taschentlcher. Es braucht Hinweise
und Karten sowie mehr 6ffentliche Toiletten.
Abfallmanagement C M * Verrottungszeiten von Abfall in den Bergen
kommunizieren (Projekt Achtsam am Berg)

* Andenken einer ganzjahrigen Pflege rund um den
Pragser Wildsee

Tourismusverein, Gemeinde,
Naturpark, IDM
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8. Schlussfolgerungen & Ausblick
Die Zusammenarbeit zwischen den Akteuren im Tourismus, der Gemeinde und externen
Stakeholdern war bei der Entwicklung der Strategie aulerst erfolgreich und soll auch im
Rahmen der Green Teams fortgesetzt und intensiviert werden. Die rege Teilnahme an den
Workshops sowie die zahlreichen Ideen und Anregungen waren sehr erfreulich und bilden die
Grundlage fiir die Entwicklung zu einer nachhaltigen Destination.

Mit der Unterstitzung durch die GSTC-Zertifizierung und den weiteren regionalen
Entwicklungen, wie dem Klimaschutzplan der Bezirksgemeinschaft Pustertal, missen diese
Themen nun angegangen und umgesetzt werden. Dabei ist es wichtig, die Bevolkerung auf
diesem Weg mitzunehmen und die Offentlichkeit tiber die Bestrebungen zu informieren, da die
Erwartungshaltung bei der Bevélkerung und den Stakeholdern hoch ist.

Um den Umsetzungswillen zu demonstrieren und die Stakeholder weiter zu motivieren, sind
bereits erste MalRnahmen in der Umsetzung. Auch wenn es sich dabei um kleinere,
vermeintlich ,einfachere* MalRnahmen handelt, zeigt dies, dass man die definierten Ziele
hinarbeitet.

Der Prozess der nachhaltigen Entwicklung der Destination 3 Zinnen Dolomiten hat mit diesem
ersten Schritt begonnen und wird sich kontinuierlich weiterentwickeln.
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